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1. Перечень компетенций и этапы их формирования в процессе освоения 

дисциплины 

 

1.1. Фонд оценочных средств предназначен для оценки результатов обучения по 

учебной дисциплине. 

Рабочей программой дисциплины (модуля) предусмотрено формирование 

следующих компетенций: 

 

Таблица – 1.1.1. Перечень формируемых дисциплиной компетенций 
Код 

компетенции 
Наименование компетенции 

ПК-6 

Способностью анализировать и интерпретировать данные отечественной и 

зарубежной статистики о социально-экономических процессах и явлениях, 

выявлять тенденции изменения социально-экономических показателей. 

ПК-7 

Способностью, используя отечественные и зарубежные источники 

информации, собрать необходимые данные проанализировать их и подготовить 

информационный обзор и/или аналитический отчет. 

 

1.2. Конечными результатами освоения дисциплины являются сформированные 

«знать», «уметь», «владеть», расписанные по отдельным содержательным компонентом 

компетенций, формирующихся дисциплиной. Формирование этих дескрипторов 

происходит в течение всего семестра по этапам в рамках различного вида занятий и 

самостоятельной работы. Планируемые результаты обучения, характеризующие этапы 

формирования компетенции, представлены в табл. 1.2.1: 

 

Таблица – 1.2.1. Планируемые результаты обучения по дисциплине 

Этапы 

формирования 

компетенций 

Наименование 

дисциплины  

Планируемые результаты обучения/индикаторы 

достижения компетенций 

(показатели освоения компетенции) 

1 2 3 

Второй уровень 

(углубленный) 

(ПК-6)-2 

Международный 

бизнес 

Знать: теоретико-методологические подходы к 

исследованию современного состояния и 

тенденций  развития международного бизнеса,  а 

также методы анализа финансовой, бухгалтерской 

и иной информации.З2(4) (ПК-6) 

Уметь: оценивать влияние внешнеэкономических 

показателей на экономику предприятия, 

анализировать политические, экономические и 

социокультурные риски при выходе фирмы на 

зарубежные рынки. У2(4) (ПК-6) 

Владеть: практическими навыками расчета и 

анализа основных экономических показателей 

развития международных  компаний с точки 

зрения их участия в глобальной экономике и ее 

отраслях, а также методиками прогнозирования 

концептуального развития интернациональной 

деятельности хозяйствующих субъектов. В2(4) 

(ПК-6) 

Третий 

уровень 

(продвинутый) 

(ПК-7) –3 

Знать: знать источники необходимой информации 

и сбора данных и методы работы с источниками 

информации, а также принципы ведения 

международной торговли и роль анализа и 

диагностики финансово-хозяйственной 

деятельности предприятия в управлении 



деятельностью предприятий. З3(3) (ПК-7) 

Уметь: уметь осуществлять поиск информации по 

полученному заданию, сбор и анализ данных, 

необходимых для решения поставленных задач и 

составления аналитического отчета (или обзора), 

использовать полученные знания для 

систематизации данных о финансово-

хозяйственной деятельности организации, 

использовать данные методы для анализа внешних 

и внутренних рынков сбыта в целях определения 

эффективного выхода на внешний рынок. У3(3) 

(ПК-7) 

Владеть: владеть методиками по поставке цели 

исследования и проведению необходимых 

расчетов, методиками по сбору информации об 

отечественных и зарубежных исследованиях по 

заданной теме; методиками по подготовке 

информационных обзоров и аналитических 

отчетов, методиками по работе с информацией в 

глобальных компьютерных сетях. Владеть 

методами сбора и обработки отечественных и 

зарубежных источников информации, 

необходимых для эффективного ведения фирмой 

международной предпринимательской 

деятельности и способностью подготовки 

соответствующего аналитического отчета. В3(3) 

(ПК-7) 

 

1.3. Входной уровень знаний, умений, опыта деятельности, требуемых для 

формирования компетенции: 

− знает основные источники информации, содержащей данные отечественной 

и зарубежной статистики о процессах и явлениях в денежно-кредитной и финансовой 

сферах на макро- и микро-уровнях, методы сбора, систематизации и анализа указанных 

данных; 

− умеет  собирать и анализировать данные отечественной и зарубежной 

статистики о процессах и явлениях в денежно-кредитной и финансовой сферах на макро- 

и микро-уровнях, выявлять тенденции изменения денежно-кредитных показателей; 

− владеет  навыками сбора и анализа данных отечественной и зарубежной 

статистики о процессах и явлениях в денежно-кредитной и финансовой сферах на макро- 

и микро-уровнях, выявления тенденций изменения денежно-кредитных показателей; 

− владеет навыками анализа и применения норм международного права, 

регулирующих отношения в различных сферах жизнедеятельности; владеть навыками 

реализации и защиты своих прав; 

− умеет  пользоваться диалогической и монологической речью на 

иностранном языке по общеэкономической, профессиональной, межкультурной тематике; 

реферировать и аннотировать профессионально ориентированные и общенаучные тексты;  

переводить литературу по специальности; 

− владеет навыками извлечения необходимой информации из иностранного 

текста, навыками эффективной коммуникации в бытовом общении на иностранном языке, 

навыками выражения своих мыслей и мнения в межличностном и деловом общении на 

иностранном языке, базовыми навыками публичной речи, аргументации, ведения 

дискуссии; 

− знает свободы и обязанности человека и гражданина, механизмы их защиты, 

в том числе  в международных судебных организациях; организацию российских и 



международных судебных, правоприменительных и правоохранительных органов; 

правовые нормы действующего российского и международного законодательства, 

регулирующие отношения в различных сферах жизнедеятельности; основные положения 

и нормы международного права;  

2. Структура ФОС по дисциплине 

 

Оценка проводится методом сопоставления параметров продемонстрированной 

обучающимся продукта деятельности с заданными эталонами и стандартами по 

критериям. 

Для положительного заключения по результатам оценочной процедуры по учебной 

дисциплине установлено пороговое значение показателя, при котором принимается 

положительное решение, констатирующее результаты освоения дисциплины. 

 

Таблица – 2.1. Объекты оценивания и наименование оценочных средств 
Номер и 

наименование тем 

и/или разделов/тем 

Формы 

текущего 

контроля 

успеваемости 

 

Формы 

промежуточной 

аттестации 

Объекты оценивания Вид занятия / 

Наименование 

оценочных 

средств 

Форма 

проведения 

оценки 

 

Устная/письм

енная 

1 2 3 4 5 

Тема 1 Глобализация 

международного 

бизнеса и участие 

России в этом 

процессе 

Текущий 

контроль 

Интернационализация и 

глобализация мировой 

экономики, характеризуется как 

результат и перспектива развития 

человеческой цивилизации. 

Глобализация рассматривается 

как новый этап в хозяйственно-

технологическом и 

информационно-культурном 

сближении стран и народов. 

Формирование мировых рынков 

капитала, рабочей силы, единого 

научно-информационного 

пространства и международного 

производства. Либерализация в 

сферах  международного 

движения товара, капитала и 

рабочей силы. Анализируются  

факторы самоизоляции и  

факторы участия России в этих 

процессах в условиях санкций, 

принятых Западом в отношении 

нашей страны. Характеристика 

типичных сценариев будущего 

международного сообщества под 

углом зрения функционирования  

МБ. 

ПЗ: Дискуссия, 

деловая игра. 

Устная и 

письменная 

Тема 2 

Интернационализаци

я бизнеса: концепции 

и мотивация 

менеджмента 

Текущий 

контроль 

Концепции 

интернационализации бизнеса. В 

рамках концепции маркетинга 

взаимоотношений происходит 

переход от модели в сфере сбыта 

средств производства с 4 «ПИ» 

(product, price, place, promotion)  

на 3R (recruitment, rotation, 

ПЗ: Решение 

практических 

задач: 

расчетных 

примеров. 

Групповой 

тренинг. 

Устная и 

письменная 



recovery). Макро - и 

микроэкономические факторы 

мотивации выхода на внешний 

рынок. Основные причины 

интернационализации компании: 

географическое положение 

компании, издержки 

производства, неравномерность 

технологического развития 

историческая рациональная 

специализация. Модели 

интернационализации бизнеса, 

градиенты интернационализации 

фирмы. 

Тема 3 

Международный 

маркетинг - микс и 

окружающая среда 

международного 

бизнеса. 

Текущий 

контроль 

Маркетинг – микс (ММ) и его 

компоненты (товар, цена, 

позиционирование, 

продвижение). Взаимосвязь 

компонентов маркетиг - микса. 

Три подхода к стандартизации 

ММ при выходе на внешние 

рынки Гетерогенность 

совокупности локальных 

целевых рынков – объективная 

основа для модификации 

международного маркетинг - 

микса. Итеративная модель 

модификации международного 

маркетинг - микса в описании 

Гейла Анализ конкуренции и 

конкурентов, В сфере сбыта 

средств производства происходит  

Переход  от классической модели 

с 4 «ПИ»  к модели 3R в сфере 

сбыта средств производства.  

Понятие окружающей среды в 

международном бизнесе. 

Сложность анализа и 

необходимость выделения 

сечений: экономическое, 

политико-правовое и 

социокультурное. Обзор 

концептуальных подходов к 

анализу окружающей среды. 

Диалектика международного 

предпринимательства и его 

окружающей среды. 

ПЗ: Решение 

практических 

задач: 

расчетных 

примеров, 

кейсов (в 

качестве 

индивидуально

го задания). 

Устная и 

письменная 

Тема 4 Товары и 

товарная политика в 

системе 

международного 

бизнеса. 

Текущий 

контроль 

Классификация товаров в 

абстрактном пространстве 

«субстанция назначение – 

рынок». Глобальные товары и 

ниши. Товарная диффузия на 

мировом рынке. Дилемма 

стандартизации и адаптации 

товара на локальных целевых 

рынках. Тема ориентирует 

студентов на восприятие 

трехкомпонентной модели 

товара. Упаковка и маркировка 

товаров в контексте окружающей 

среды. Торговая марка, марочное 

название: маркировка, значение и 

защита от пиратства. 

ПЗ: Решение 

практических 

задач: 

расчетных 

примеров. 

Анализ 

конкретных 

ситуаций, кейс-

технологии. 

Устная и 

письменная 



Международная конвенция по 

защите промышленной 

собственности. Мадридское 

соглашение по защите 

международной регистрации 

марок. Договор о регистрации 

торговых марок. Допродажное и 

послепродажное обслуживание.  

Стратегии международной 

торговли и факторы, влияющие 

на них. 

Тема 5 Ценовая 

политика в 

международном 

бизнесе 

Текущий 

контроль 

В теме рассматриваются 

основные факторы  и специфика 

ценообразования на мировом 

рынке. Источники и способы 

определения цены предложения. 

Государственное регулирование 

цен на внешнем рынке. 

Регулирование цен в 

экономических союзах и 

сообществах. Трансфертное 

ценообразование. Различные 

способы ориентации при 

установлении экспортной цены 

(на конкурентов, издержки, 

рыночный спрос). Основные 

методы и стратегии 

ценообразования. Основные 

виды внешнеторговых цен. 

ПЗ: 

Презентации и 

обсуждение 

докладов, 

подготовленны

х по заданной 

тематике 

Аудиторная 

контрольная 

работа (Тест) 

Устная и 

письменная 

Тема 6 Модели 

международного 

бизнеса (формы 

выхода 

«проникновения» 

фирмы  на внешний 

рынок) 

Текущий 

контроль 

В теме рассматриваются формы 

выхода на внешний рынок  через 

товары, услуги, результаты 

интеллектуальной 

собственности, в самых 

разнообразных формах. Фирма 

может осуществлять 

производство товаров в своей 

стране, а затем их 

экспортировать и/или 

импортировать-экспортно-

импортная модель 

международного бизнеса. 

Каналы распределения 

(дистрибуции) как одна из форм 

коммуникаций в  международном 

бизнесе. Межстрановые каналы 

распределения. Принципы 

выбора и основные 

характеристики каналов 

товародвижения. Косвенный и 

прямой экспорт. Арендная 

модель, лизинг. Лицензионная 

модель МБ. Международный 

технологический обмен. 

Франчайзинг. 

Специализированные способы 

проникновения в международном 

бизнесе: аутсорсинг, 

аутстаффинг, инжиниринг, 

контрактное производство, 

управленческий контракт, 

строительство объектов под ключ 

в международном бизнесе. 

ПЗ: 

Презентации и 

обсуждение 

докладов, 

подготовленны

х по заданной 

тематике. 

Устная и 

письменная 



Инвестиционная модель 

международного бизнеса. 

Прямые иностранные 

инвестиции. Международная 

промышленная кооперация и 

совместное 

предпринимательство. 

Стратегические альянсы как 

разновидность ведения 

совместного бизнеса. 

Преимущества и недостатки 

каждой модели ведения 

международного бизнеса. 

Методы и способы 

проникновения российских 

компаний на зарубежные рынки. 

Тема 7 Продвижение 

товаров и услуг на 

внешний рынок. 

Текущий 

контроль 

Рассматриваются особенности 

создания  рекламных посланий и 

выработки слоганов; роль языка, 

а также знания местных бытовых 

и литературных традиций, систем 

символов, звуков и жестов, 

отличительных черт цветового 

восприятия. Изучаются 

ограничения на рекламу (по 

содержанию, времени 

применения, носителям). 

Проблемы перевода.  Критерии 

выбора рекламного агентств. 

Процесс смещения 

маркетинговых средств 

коммуникации с прямых методов 

воздействия на покупателя на 

непрямые,  «бэтлизация» 

маркетинговых коммуникаций). 

Профилирующие средства 

продвижения:  персональные  

продажи, международные 

выставки и ярмарки, «паблик 

рилейшнз». Устойчивая 

тенденция стирания границ меду 

всеми элементами 

маркетинговых коммуникаций, 

т.е. между ATL и BTL, привело к 

зарождению комбинированной 

технологии TTL- коммуникации. 

Особенности рекламного рынка  

в России. 

ПЗ: Деловая 

игра. Анализ 

конкретных 

ситуаций, кейс-

технологии. 

Устная и 

письменная 

Тема 8 Роль 

международных 

компаний в процессе 

глобализации 

бизнеса 

Текущий 

контроль 

Понятие международной 

компании (МК), их 

классификация. Показатели 

транснационализации фирм и 

национальных экономик. Теории 

процесса транснационализации и 

интернализации (Р.Вернонен, 

С.Хайлер, А.Рагмен). Формы 

управления  родительских фирм 

своими зарубежными филиалами 

и    особенности трансфертного 

ценообразования. Участие 

России в процесс 

транснационализации мировой 

экономики. 

ПЗ: 

Презентации и 

обсуждение 

докладов, 

подготовленны

х по заданной 

тематике. 

Решение 

практических 

задач: 

расчетных 

примеров. 

Написание и 

защита эссе 

ПЗ: Устная и 

письменная. 



Тема 9 Организация 

и управление в 

международном 

бизнесе 

Текущий 

контроль 

Принципы и факторы 

организации МБ. Этапы и 

основные типы формирования 

организационных структур 

управления МБ В этой теме 

выявляются основные признаки 

«международности» компании. 

Определение международной 

компании. Классификация С. 

Маджаро: макропирамида, 

зонтик, интергломерат. 

Альтернатива централизации и 

автономизации управления; 

коллизии материнской  и 

дочерних компаний. 

Классификация среднего и 

международного бизнеса: по 

Бруку, по Уильямсону. Базисные 

классификационные критерии в 

применении к международным 

компаниям. Основные участники 

международного 

предпринимательства и базисные 

организационные модели 

международных компаний. 

ПЗ: Анализ 

конкретных 

ситуаций, кейс-

технологии. 

ПЗ: Устная и 

письменная. 

Тема 10 

Международные 

стратегии развития 

бизнеса. 

Текущий 

контроль 

Определены методические 

подходы к классификации 

маркетинговых стратегий: 

географическая и товарно-

рыночная детерминированность. 

Измерения континуума 

маркетинговых стратегий: 

внутринациональные, 

межнациональные, 

многонациональные, глобальные. 

Анализируются сравнительные 

стратегические возможности 

важнейших типов конкурентов: 

локальных, многонациональных 

и глобальных компаний. 

Конкурентные стратегии: 

базовые, конфронтационные, 

кооперационные, 

инновационные, имитационные. 

Глобальные сегменты и 

глобальные ниши в современной 

экономике. 

ПЗ: Групповая 

консультация. 

Анализ 

конкретных 

ситуаций, кейс-

технологии (в 

качестве 

индивидуально

го задания). 

ПЗ: Устная и 

письменная. 

Тема 11 

Международные 

бизнес - 

исследования 

Текущий 

контроль 

Знание внешнего рынка - 

непременное условие  успешной 

внешнеэкономической  

деятельности любой фирмы 

Сущность и этапы проведения 

международных  бизнес – 

исследований. Структура 

маркетинговых исследований. 

Кабинетные маркетинговые 

исследования и  источники 

информации. Вторичная 

информация:  общие источники 

(периодика  и другие средства 

массовой информации). 

Специальные справочники  

(отраслевые, национальные, 

ПЗ: 

Тематическая 

дискуссия. 

Презентации и 

обсуждение 

докладов, 

подготовленны

х по заданной 

тематике. 

Аудиторная 

контрольная 

работа (Тест) 

ПЗ: Устная и 

письменная. 



международные). 

Международные агентства, 

правительственные источники, 

консалтинговые компании, 

банки. Основные критерии 

выбора зарубежного целевого 

рынка. Анализ 

конкурентоспособности на 

внешнем рынке (доступность, 

норма прибыли, емкость) Анализ 

конкуренции и конкурентов 

(Бенчмаркинг). Полевые 

исследования. Методы 

исследования:  интервью, 

целевые группы, наблюдения, 

опросы и эксперименты, каждый 

из них предлагает различный 

охват информации и имеет свои 

преимущества и недостатки. 

Все темы и разделы: Промежуточная 

аттестация 

Обобщенные результаты 

обучения по дисциплине 

теоретических знаний и 

практических навыков 

Вопросы  

Итоговый контроль 

по дисциплине 

- Вопрос 1 Знать: основные черты 

и направления глобализации 

международного бизнеса. 

Вопрос 2: Уметь рассказать о 

международных стратегиях 

развития бизнеса 

Вопрос 3: Владеть: 

институционально-конкурсным 

методом ведения 

международного бизнеса. 

Вопросы к 

ГИА 

- 

3. Показатели и критерии оценки компетенций 

 

Оценка знаний, умений, владений может быть выражена в параметрах «очень 

высокая», «высокая», соответствующая академической оценке «отлично»; «достаточно 

высокая», «выше средней», соответствующая академической оценке «хорошо»; 

«средняя», «ниже средней», «низкая», соответствующая академической оценке 

«удовлетворительно»; «очень низкая», «примитивная», соответствующая академической 

оценке «неудовлетворительно». 

 

Таблица – 3.1. Текущий контроль 
№ Виды работ Критерии оценивания 

Отсутствует 

компетенция 

Базовый уровень 

освоения 

компетенции 

Повышенный  

уровень 

освоения 

компетенции 

Продвинутый   

уровень 

освоения 

компетенции 

1 Работа на лекциях Отсутствие 

участия студента 

в работе на 

занятии 

Единичное 

высказывание 

Высказывание 

суждений, 

активное 

участие в работе 

на занятии 

Высказывание 

неординарных 

суждений, 

активное 

участие в 

работе на 

занятии 

2 Работа на 

практических/сем

Выполнено 

менее 54% 

Выполнено 

выше 54% до 69 

Выполнено от 

70% до 84 % 

Выполнено 

выше 85% 



инарских 

занятиях 

% 

3 Работа на 

практических 

занятиях, 

решение общих 

практических 

задач 

Отсутствие 

участия в 

обсуждении, 

решении, 

неправильное 

решение 

Единичное 

высказывание, 

решение с 

ошибками 

Высказывание 

суждений, 

активное 

участие в ходе 

решения, 

правильное 

решение с 

отдельными 

замечаниями 

Высказывание 

неординарных 

суждений, 

активное 

участие в ходе 

решения, 

правильное 

решение без 

ошибок 

4 Работа на 

практических 

занятиях, 

решение 

индивидуальных 

практических 

задач 

Отсутствие 

участия в 

обсуждении, 

решении, 

неправильное 

решение 

Единичное 

высказывание, 

решение с 

ошибками 

Высказывание 

суждений, 

активное 

участие в ходе 

решения, 

правильное 

решение с 

отдельными 

замечаниями 

Высказывание 

неординарных 

суждений, 

активное 

участие в ходе 

решения, 

правильное 

решение без 

ошибок 

 

Критерии оценивания формулируются для каждой компетенции и отражают 

опознаваемую деятельность обучающегося, поддающуюся измерению. 

 

Таблица – 3.2. Обобщенные критерии оценивания результатов обучения: 
1 2 (балл 54) 3 (балл 55-69) 4 (балл 70-84) 5 (балл 85-100) 

Отсутствует 

компетенция 

Отсутствует 

компетенция 

Базовый уровень 

освоения 

компетенции 

Повышенный  

уровень освоения 

компетенции 

Продвинутый   

уровень 

освоения 

компетенции 

Компетенция не 

развита. Студент 

не владеет 

необходимыми 

знаниями. 

Компетенция не 

развита. 

Обучающийся 

частично 

показывает 

знания, 

входящие в 

состав 

компетенции, 

понимает их 

необходимость, 

но не может их 

применять. 

Компетенция 

развита. 

Обучающийся 

показывает общие 

знания, входящие в 

состав 

компетенции, имеет 

представление об 

их применении, 

умение извлекать и 

использовать 

основную (важную) 

информацию из 

полученных знаний 

Компетенция 

развита. 

Обучающийся  

показывает 

полноту знаний, 

демонстрирует 

умения и навыки 

решения типовых 

задач. 

Компетенция 

развита. 

Обучающийся 

показывает 

глубокие знания, 

демонстрирует 

умения и навыки 

решения 

сложных задач, 

умение 

принимать 

решения, 

создавать и 

применять 

документы, 

связанные с 

профессиональн

ой 

деятельностью;  

способен 

самостоятельно 

решать 

проблему/задачу 

на основе 

изученных 



методов, 

приемов и 

технологий.  

 

Базовый уровень освоения компетенций - обязательный для всех обучающихся по 

завершении освоения дисциплины.  

Повышенный уровень освоения компетенций - превышение минимальных 

характеристик сформированности  компетенции для обучающегося.  

Продвинутый уровень освоения компетенций - максимально возможная 

выраженность компетенции, важен как качественный ориентир для 

самосовершенствования так и дополнительное к требованиям ОПОП освоение 

компетенций с учетом личностных характеристик:  

- активное участие в конференциях, конкурсах, международных олимпиадах, 

круглых столах и т.д. с получением зафиксированного положительного результата по 

вопросам, включенным в дисциплину; 

- разработка и реализация проектов с применением компетенций, указанных в 

рабочей программе; 

- демонстрирует умение применять теоретические знания для решения 

практических задач повышенной сложности и нестандартных задач; 

- выполнение в срок всех поставленных задач. 

4. Шкала оценивания результата 

 

Таблица – 4.1.  Шкала критериев оценивания компетенций 
Оценка Содержание 

1-2 (балл до 54) 

Демонстрирует непонимание проблемы. Многие требования, 

предъявляемые к заданию не выполнены. 

Демонстрируется первичное восприятие материала. Работа  незакончена и 

/или это плагиат. 

3 (балл 55-69) 

Демонстрирует частичное понимание проблемы. Большинство требований, 

предъявляемых, к заданию выполнены. 

Владение элементами заданного материала. В основном выполненный 

материал понятен и носит целостный характер. 

4 (балл 70-84) 

Демонстрирует значительное понимание проблемы обозначенной 

дисциплиной. Все требования, предъявляемые к заданию выполнены. 

Содержание выполненных заданий раскрыто и рассмотрено с разных точек 

зрения. 

5 (балл 85-100) 

Демонстрирует полное понимание проблемы. Все требования, 

предъявляемые к заданию выполнены. 

Продемонстрировано уверенное владение материалом дисциплины. 

Выполненные задания носят целостных характер, выполнены в полном 

объеме, структурированы, представлены различные точки зрения, 

продемонстрирован творческий подход. 

 

Шкалы оценивания и процедуры оценивания результатов обучения по дисциплине 

регламентируются Положением о текущем контроле успеваемости и промежуточной 

аттестации обучающихся по программам высшего образования и Положением о балльно-

рейтинговой системе.  

Для оценки сформированности результатов обучения по дисциплине используется 

балльно-рейтинговая система успеваемости обучающихся:  

 

Формой итогового контроля по дисциплине является экзамен.  Итоговая оценка 

формируется в соответствии со шкалой, приведенной ниже в таблице: 



Баллы Оценка 

<55 неудовлетворительно 

<70 удовлетворительно 

<85 хорошо 

≥85 отлично 

5. Перечень заданий по дисциплине/практике 

 

5.1. Задания для текущего контроля: 

 

Таблица - 5.1.1. Перечень заданий текущего контроля и их наименование 
Наименование 

оценочных 

средств 

Содержание задания 

Дискуссия  и 

тесты входного 

контроля 

По данной дисциплине подразумевается написание письменных тестов с 

последующим их обсуждением. Тест содержит вопросы, требующие 

описательного, развернутого ответа, а также вопросы с вариантами ответа. 

При написании теста не разрешается пользоваться конспектами лекций, 

учебниками, книгами или источниками сети Интернет.  

Решение кейсов 

и анализ 

конкретных 

ситуаций 

«Philips»: a Dutch electronic giant,  multinational or global? 

Миникейс «Pillsbury» начинает выпуск муки в Индии». 

Миникейс «Глобальный подход компании Heineken». 

После прочтения данных текстов обучающиеся в письменной форме отвечают 

на поставленные преподавателем вопросы по содержанию и смыслу данного 

кейса. Например:  

Рассмотрите основные проблемы, с которыми столкнулась компания Philips . 

Проанализируйте действия компании Philips по преодолению этих проблем. 

Какой подход в отношении четырех «P» выбрала компания  «Pillsbury»: 

стандартизацию или адаптацию? 

Какая компания стала первым импортером продукции  Heineken  в США? Что 

с ней  произошло? 

Деловая игра 

Проводится деловая игра «Аргументы в пользу глобализма,  антиглобализма 

и альтерглобализма; аргументы за участие и неучастие России в процессе 

глобализации». Игра проходит в форме дискуссии на семинарском занятии. 

Студенты разбиваются на группы, представляющие интересы глобалистов, 

антиглобалистов или альтерглобалистов. Проведение деловой игры 

подразумевает самостоятельную подготовку студентов к теме данной игры. 

Судья выбираются из числа студентов (3-4 человека). Побеждает та команда, 

которая по мнению судей и преподавателя привела наиболее весомые и 

аргументированные доводу в пользу своего убеждения. 

Решение 

практических 

задач, 

расчетных 

примеров 

Тема : «Составление рейтинга крупнейших рекламных агентств за последние 

3 года». Отдельно мировой рейтинг, отдельно по России. Динамика мирового 

(или российского) рынка рекламы с 2008 по 2018 год по видам носителя 

рекламы. Сдается в виде таблица и графика. 

Индивидуальное исследование на тему: «Крупнейшие и наиболее успешные 

зарубежные франчайзинговые сети”. Необходимо описать особенности 

деятельности, масштабы деятельности в мире, стоимость франчайза, условия 

франчайза, присутствие в рейтингах, перспективы развития. Можно выбрать 

также одну из зарубежных франчайзинговых сетей, действующих в России. 

 

 



5.2. Контрольные точки БРС  

 

Контрольная точка №1. Аудиторная контрольная работа (тест) 

 

30 вопросов. Время написания 30 минут. Оценка 5-10 баллов. 

 

Примеры вопросов: 

Товар — это: 

a) Вещь, обеспечивающая комфортные условия существования; 

b) Продукт, обладающий потребительной стоимостью и ценой; 

c) Продукт собственного производства, потребленный в своем домашнем 

хозяйстве. 

 

В США государством  цены  на пшеницу, кукурузу, рис, кормовое зерно, арахис, 

хлопок, табак поддерживаются преимущественно через залоговые операции и закупки у 

фермеров, а цены на молочные продукты – через закупки и излишки этих продуктов у 

перерабатывающих фирм. Это является примером __________ методов государственного 

регулирования цен. 

a) прямых 

b) косвенных  

c) внешнеэкономических 

 

Множество маркетинговых переменных, которые фирма сочетает таким образом, 

чтобы получить требуемый результат (объем продаж и прибыль), называется: 

a) Экономическое сечение окружающей среды  

b) Платежный баланс 

c) Маркетинг-микс 

d) Консолидированный баланс 

 

Отметьте три сечения окружающей среды международного бизнеса: 

a) Экономическое, транспортное и торгово-политическое 

b) Экономическое, социокультурное и политико-правовое 

c) Либеральное, корпоративистское и реформистское 

 

Главное отличие торговой марки от бренда заключается в том, что бренд: 

a) Является зарегистрированной торговой маркой. 

b) Входит в топ-100 рейтинга Interbrand 

c) Включает в себя ожидания покупателя в отношении товара, то есть помимо 

идентифицирующей и гарантирующей функций, выполняет функции эмоционального 

плана. 

d) Принципиальных отличий этих двух понятий нет. 

 

Экономическая модель развитых стран, которая базируется на активном участии 

государства в регулировании национальной экономики, активном профсоюзном 

движении, называется: 

a) Либеральная модель 

b) Корпоративистская модель 

c) Либерально-реформистская модель 

 

Приобретение фирмами товаров и услуг из разных точек мира с целью 

воспользоваться преимуществами, получаемыми из национальных различий в стоимости 

и качестве факторов производства (РС, капитала, земли). 



a) глобализация товаров 

b) глобализация рынков 

c) интеграция стран 

 

Термин «глобализация» ввел в научный оборот: 

a) Майкл Портер 

b) Кеничи Омэ 

c) Теодор Левитт 

d) Карл Маркс 

 

Какие факторы являются определяющими при обосновании базовой цены на товар 

и лежат в основе существующих методов ценообразования? 

a) Величина издержек, поведение потребителей и уровень налогов в стране; 

b) Величина издержек, государственные цены и поведение конкурентов; 

c) Величина издержек, поведение потребителей и поведение конкурентов. 

 

Как называется ценовая  стратегия компании, которая предполагает сознательное 

установление заниженной цены продукции с целью быстрого получения доли рынка, 

вытеснения конкурентов и обращения внимания покупателя на свой товар? 

a) Стратегия «снятия сливок» 

b) Стратегия ценовой дифференциации 

c) Демпинговая стратегия 

d) Стратегия завоевания  (прорыва) 

 

Если при выходе на зарубежные рынки фирма продвигает свои товары , используя 

тот же комплекс маркетинга, что и на внутреннем рынке, то это означает, что она 

использует: 

a) Этноцентрический подход 

b) Полицентрический подход 

c) Геоцентрический подход 

 

Какой из нижеперечисленных товаров компания будет, скорее всего, 

реализовывать, используя товарную политику простой стандартизации? 

a) Велосипеды 

b) Нефть 

c) Автомобили 

 

Задание по контрольной точке № 2: Написание и защита эссе на 

предложенную тему/ 

 

Возможные темы для написания эссе. 

 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в США. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Канаде. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Мексике. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Германии. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса во Франции. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Испании. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Италии. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Великобритании. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Китае. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Японии. 



Особенности окружающей среды международного бизнеса в Бразилии. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Аргентине. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Южной Корее. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Сингапуре. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Индии. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в ЮАР. 

Особенности окружающей среды международного бизнеса в Израиле. 

 

Если студент хочет выбрать другую тему в рамках курса Международный бизнес, 

тема утверждается после согласования предложенной студентом темы с преподавателем, 

ведущим лекционные или практические занятия. 

 

Аудиторная контрольная работа (тест) 

 

30 вопросов. Время написания 30 минут.   Оценка 5-10 баллов. 

Примеры вопросов: 

Предоставление прав на использование торговой марки и ли фирменного названия, 

а также оказание услуг по технической помощи, повышению квалификации рабочей силы, 

организации торговли и управлению – это: 

a) Инжиниринг 

b) Контракты на управление 

c) Франчайзинг 

d) Поставка комплектного оборудование 

e) Контракты на обслуживание 

 

Интеллектуальная собственность (ИС) является творением человеческого разума, 

человеческого интеллекта и складывается из результатов научно-технического творчества, 

получивших название _________________, и результатов литературно-художественного и 

научного творчества, получивших название _________________. 

a) промышленная собственность, авторское право 

b) авторское право, смежное право 

c) промышленная собственность, смежное право. 

 

Планируемые на продолжительный период времени мероприятия, направленные на 

создание и поддержание доброжелательных отношений между компанией и ее 

общественностью, а также на борьбу с негативным влиянием на деятельность компании 

неблагоприятных событий или слухов – это: 

a) реклама 

b) стимулирование сбыта 

c) связи с общественностью 

d) прямые продаж 

 

В том случае если предлагаемый компанией товар уникален и ярко 

идентифицирован, не имеет аналогов или трудно сопоставим с другими товарами, если 

цена товара ассоциируется у покупателя с высоким качеством товара или товар имеет 

известный престижный бренд, то компании выгоднее и надежнее в своей международной 

деятельности  использовать принцип: 

a) Ценовой конкуренции 

b) Неценовой конкуренции 

c) Совершенной конкуренции 

 

Как называется вид стратегии, при реализации которого компания стремиться 



проникать на "психологически близкие", с точки зрения руководства, рынки, которые при 

определенных условиях могут казаться более простыми и открытыми для проникновения? 

a) Внутринациональная 

b) Региональная 

c) Мультилокальная 

d) Глобальная 

 

Как называется сделка, которая заключается в том случае когда потенциальный 

лицензиат хочет получить более детальные данные об изобретении, ему обеспечивается 

доступ к материалам, но он в этом случае должен оплатить единовременный взнос 

(например, 20%), если он отказывается от покупки, то эти средства остаются у 

лицензиара, если соглашается, то этот взнос  считается паушальным платежом, а 

дальнейшая оплата осуществляется по «роялти»? 

a) Роялти 

b) Паушальная оплата 

c) Опцион   

 

Как называется концепция, суть которой сводится к тому, что рекламный текст 

(обращение) в обязательном порядке должен привлекать внимание аудитории. Как только 

удалось привлечь ее внимание, необходимо данный интерес удержать. После чего 

потенциальный покупатель должен захотеть стать обладателем рекламируемого объекта. 

И завершающий этап – подсказать потенциальному покупателю, что ему следует сделать. 

a) INCOTERMS 

b) HDI 

c) AIDA 

 

Как расшифровывается аббревиатура BTL? 

a) Before-the-time 

b) below-the-line 

c) beyond-the-world 

 

Как называется разрешение, выдаваемое одним лицом другому лицу или фирме на 

промышленное и коммерческое использование изобретения, пользующего патентной 

защитой в течение обусловленного срока за определенное вознаграждение? 

a) франчайз 

b) лицензия 

c) сертификат 

 

Как называется лицензия, которая продается одному лицензиату на данной 

территории, но с правом лицензиара использовать патент на данной территории? 

a) Неисключительная (простая) 

b) Полуисключительная (единоличная) 

c) Исключительная (эксклюзивная) 

d) Полная  

  

Какие из ниже перечисленных мер являются мерами косвенного регулирования 

цен? 

a) Государственные закупки 

b) Налоговая система 

c) Установление амортизационных отчислений;  

d) Принятие антимонопольных законов.  

e) все вышеперечисленные 



f) Все, кроме b 

 

Какой из нижеприведенных показателей НЕ является так параметром, измеряющим 

культуру нации, согласно концепции Герарда Хофстеде: 

a) Дистанцированность власти 

b) Избежание неопределенности 

c) Обособленность (соотношение индивидуализм/коллективизм) 

d) Лидирующая политическая партия страны 

e) Напористость (мужественность /женственность) 

f) Стратегическое мышление (краткосрочная или долгосрочная ориентация на 

будущее) 

 

5.3 Примерная тематика курсовых работ 

 

Студенты выбирают тему курсовой работы по курсу «Международный бизнес» 

исходя из сферы своих интересов, места работы, а также будущей темы бакалаврской 

работы. Приведенные темы могут быть скорректированы, после согласования c научным 

руководителем. 

 

 

1. Глобализация рынков как мульти-пространственный процесс. 

2. Основные институты и рынки международного бизнеса. 

3. ТНК: географическая локализация производств и поддерживающая активность. 

4. Типы ТНК и методы их операционной активности на международных рынках. 

5. Анализ инвестицинной модели МБ. 

6. Особенности окружающей среды международного бизнеса в США 

(Европейском Союзе, Японии, Латинской Америке, Азии, СНГ, России – по выбору 

студента)1. 

7. Транснационализация международного бизнеса как продукт его глобализации. 

8.  Характеристика различий глобальных альянсов и вертикальная интеграция 

ТНК. 

9.  Регионально-отраслевые аспекты анализа экономического сечения 

окружающей среды международного бизнеса. 

10. Политическая, законодательная, экономическая и технологическая среда 

международного бизнеса (на практическом примере анализа среды по выбору студента). 

11. Влияние социокультурной среды на международный бизнес. 

12. Развитие и влияние кросс-культурной конкуренции на международный бизнес. 

13. Международные переговоры и этика международного бизнеса. 

14. Защита глобальной экологии в международном бизнесе. 

15. Противоречия между корпоративной культурой и международной этикой. 

16. Международные организации и усилия их роли по улучшению международной 

бизнес-среды (противодействие взяточничеству, коррупции и отмыванию денег). 

17.  Выбор каналов дистрибуции для международных компаний. 

18. Анализ рисков различных способов вхождения на международные рынки. 

19. Модификация маркетинга-микса при выходе фирмы на внешний рынок. 

20. Экспортно–импортная модель МБ (на примере отдельных стран по выбору 

студента). 

21. Возможность глобального маркетинга для малого и среднего бизнеса. 

                                                           
1 Для конкретизации тем курсовых работ по согласованию с преподавателем выбирается одна страна или 

регион. В ходе конкретизации выбирается товар/услуга, а также одна их форм выхода на внешний рынок 

выбранной страны, чтобы определить и минимизировать объем маркетинговой информации. 



22. Жизненный цикл международной компании и зависимость её маркетинговых 

решений от его фаз. 

23. Информационные технологии в международном бизнесе. 

24. Характеристика рыночных стратегии ТНК на международных рынках. 

25. Арендно-лизинговая модель МБ 

26. Кросс-культурные различия и эффективные международные бизнес-

коммуникации. 

27.  Интернационализация бизнеса на основе национальных различий фаз 

жизненного цикла товара. 

28.   Интернет-средства в контексте международного бизнеса. 

29.   Организационно-управленческий, технологический и финансовый аутсорсинг. 

30. Организационно-управленческий и технологический инжиниринг. 

31. Коммуникативные барьеры в развитии e-бизнеса. 

32. Либерализация международного бизнеса E-Commerce. 

33. Правовое воздействие на компоненты маркетинг-микса. Политически 

чувствительные товары. 

34. Модификация компонентов маркетинг-микса как функция значимости 

параметров экономического сечения окружающей среды международного бизнеса. 

35. Маркетинговые особенности технологической оболочки международного 

бизнеса. 

36. Коммуникационные и информационные системы как основа глобальной 

интеграции международного бизнеса.  

37. Стратегические направления организации международного бизнеса: 

полицентризм, этноцентризм, региоцентризм,  геоцентризм. 

38. Выведение новых (инновационных) товаров на глобальный рынок (товар – по 

выбору студента). 

39. Сравнительная характеристика финансирования международных торговых 

операций крупного, среднего и малого бизнеса. 

40. Эволюция концепций международного бизнеса. 

41. Товарная политика в международном бизнесе. 

42. Основные направления адаптации товара на внешнем рынке. 

43. Международные стандарты упаковки и маркировки экспортного товара. 

44. Международные торговые марки и бренды. 

45. Функции, значение и формы международного посредничества. 

46. Ценовая политика в международном бизнесе. 

52. Трансфертное ценообразование в системе МБ.. 

47. Реклама и ее роль в международном бизнесе. 

48. Стимулирование сбыта и «PR». 

49. Политика продвижения в международном бизнесе. 

50. Роль ярмарок и выставок в продвижении товаров не внешний рынок. 

51. Глобализация товаров как важнейшее направление глобализации 

международного бизнеса. 

52. Участие России в процессе транснационализации мировой экономики. 

53. Сущность и этапы проведения международных бизнес-исследований. 

54. Кабинетные маркетинговые исследования и источники информации 

55. Основные критерии выбора зарубежного целевого рынка. 

56. Анализ конкуренции на внешнем рынке, бенчмаркинг. 

57. Полевые исследования. 

58. Организация изучения международного рынка. 

59. Лицензионная модель МБ 

60. Анализ выбора моделей ведения МБ 



61.Специализированные формы лицензионной модели МБ (инжиниринг, 

контрактное производство, управленческие контракты, строительство под ключ –по 

выбору студента). 

62. Влияние оффшорного бизнеса на экономику России 

63. Оффшорный бизнес в системе мирохозяйственных процессов 

 

5.4 Промежуточная аттестация 

 

Экзаменационные вопросы по дисциплине "Международный бизнес"  

 

1. Основные черты и направления глобализации международного бизнеса. 

2. Экономическое сечение окружающей среды  международного бизнеса. 

3. Социо-культурное сечение окружающей среды  международного бизнеса. 

4. Политико-правовое сечение окружающей среды международного бизнеса.    

5. Международные стратегии развития бизнеса. 

6. Модификация маркетинг-микса при выходе фирмы на зарубежные рынки.  

7. Товарная политика в международном бизнесе. 

8. Институционально-конкурсный метод ведения международного бизнеса. 

9. Основные направления адаптации товара на внешнем рынке. 

10. Международная марка и бренд. 

11. Политика распределения в международном бизнесе. Понятия «ширина» и 

«глубина» канала распределения. 

12. Функции, значение и формы, преимущества и недостатки посредничества: 

международный аспект. 

13. Модели международного бизнеса (формы «проникновения» фирмы на внешний 

рынок). 

14. Этапы и тенденции развития рекламного рынка в России. 

15. Международные аспекты упаковки и маркировки экспортного товара. 

16. Основные факторы и специфика ценообразования в МБ. 

17. Сущность и этапы проведения международных  бизнес - исследований. 

18. Основные методы и стратегии ценообразования в МБ. 

19. Основные виды внешнеторговых цен. 

20. Государственное регулирование внешнеторговых и внутренних цен в отдельных 

странах. 

21. Реклама и ее роль в международном бизнесе. 

22. Критерии и специфика выбора рекламного агентства. 

23. Стимулирование сбыта и «паблик рилейшнз». 

24. Классификация носителей рекламы и проблема выбора носителя рекламы. 

25. Организационные структуры управления в МБ. 

26. Коммуникативная политика в международном бизнесе. 

27. Передача технологии как форма выхода на внешний рынок. 

28. Выставки и ярмарки в МБ. 

29. Инвестиционная модель МБ и режимы инвестирования. 

30. Факторы самоизоляции и глобализации российской экономики. 

31. Глобализация рынков и товаров. 

32. Франчайзинг как форма торговли технологией. 

33. Понятие товара. Основные виды классификации товаров на мировом рынке. 

34. Особенности создания рекламных посланий (обращений) при выходе на внешний 

рынок. Формула AIDA. 

35. Интернационализация бизнеса: концепции и мотивация. 

36. Эволюция концепции международного бизнеса/маркетинга. 



37. Макро- и микроэкономические факторы мотивации выхода фирмы на внешний 

рынок. 

38. Критерии и классификация технологических лицензий. 

39. Арендно-лизинговая модель МБ.  

40. Понятие культуры и её измерение (по Ховстеду). 

41. Специализированные формы лицензионной модели МБ: инжиниринг, контрактное 

производство, управленческие контракты, строительство под ключ. 

42. Интегрированные бизнес-коммуникации («БЭТлизация» мирового рекламного 

рынка). 

43. Основные типы организационных структур управления МБ. 

44. Специфика международной маркетинговой информации. 

45. Особенности развития мирового рынка объектов интеллектуальной собственности. 

46. Международный маркетинг-микс: понятие, краткая характеристика каждой 

составляющей формулы. 

47. Роль международных компаний в процессе глобализации бизнеса.  

48. Участие России в процессе транснационализации МБ. 

49. Экспортно-импортная модель МБ. 

50. Аутсорсинг и аутстаффинг. 

6. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания 

 

Процедура оценивания результатов обучения по дисциплине, характеризующий 

этапы формирования компетенций, представлена паспортом фонда оценочных средств по 

дисциплине (раздел 1). 

Комплект оценочных средств хранится на кафедре, ежегодно обновляется. Для 

промежуточной аттестации в виде экзамена КОС по дисциплине обновляется и 

утверждается за 14 дней до начала сессионного периода и хранится в недоступном месте 

от несанкционированного доступа. Ответственность несет кафедра. 

Порядок проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации обучающихся Университета по ОПОП регламентируются Положением о 

текущем контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся по 

программам высшего образования. 

Текущий контроль успеваемости в Университете является формой контроля 

качества знаний обучающихся, осуществляемого в межсессионный период обучения с 

целью определения качества освоения ОПОП. 

Текущий контроль успеваемости осуществляется: на лекциях, семинарских 

занятиях, в рамках контроля самостоятельной работы. 

Обучающиеся заранее информируются о критериях и процедуре текущего 

контроля успеваемости преподавателями по соответствующей учебной дисциплине. 

Успеваемость при текущем контроле характеризует объем и качество выполненной 

обучающимся работы по дисциплине. 

Педагогические виды и формы, используемые в процессе текущего контроля 

успеваемости обучающихся, определяются методической комиссией кафедры. 

Выбираемый вид текущего контроля обеспечивает наиболее полный и объективный 

контроль (измерение и фиксирование) уровня освоения результатов обучения по 

дисциплине. 

Преподаватели предоставляют сведения о текущей успеваемости обучающихся  в 

рамках проведения текущей аттестации в семестре в деканаты/ учебный отдел института в 

сроки, определенные внутренними распорядительными документами Университета 

(факультета, института).  



В целях обеспечения текущего контроля успеваемости преподаватель проводит 

консультации. 

Преподаватель, ведущий занятия семинарского типа, проводит аттестацию 

обучающихся за прошедший период. Аттестация проводится, если проведено не менее 3 

практических (семинарских) или лабораторных занятий, в установленные деканатом/ 

институтом сроки, не реже 1 раза за учебный семестр. Обучающиеся  аттестуются путем 

выставления в соответствующую групповую ведомость записей по системе: «аттестован» 

или «не аттестован».  

Преподаватель, проставляя итоги аттестации, доводит результаты аттестации до 

сведения студенческой группы и объясняет причины отрицательной аттестации по 

запросу обучающегося.  

При аттестации обучающихся учитываются следующие факторы: 

− результаты работы на занятиях, показанные при этом знания по дисциплине 

усвоение навыков практического применения теоретических знаний, степень активности 

на практических (семинарских) занятиях; 

− результаты и активность участия в семинарах и коллоквиумах; 

− результаты выполнения контрольных работ; 

− результаты и объем выполненных заданий в рамках самостоятельной работы 

обучающихся; 

− посещение студентами, семинарских занятий, лабораторных работ; 

− своевременная ликвидация задолженностей по пройденному материалу, 

возникших вследствие пропуска занятий либо неудовлетворительных оценок по 

результатам работы на занятиях. 

− результаты прохождения контрольных точек по дисциплине (при использовании 

балльно-рейтинговой системы) 

 

Промежуточная аттестация обучающихся Университета является формой 

контроля результатов обучения по дисциплине с целью комплексного определения 

соответствия уровня и качества знаний, умений и навыков обучающихся  требованиям, 

установленным образовательной программой. 

Формирование оценки текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации по итогам освоения дисциплины осуществляется с использованием балльно-

рейтинговой системы оценки знаний обучающихся, требования к которым изложены в 

Положении о балльно-рейтинговой системе. 

 

7. Особенности освоения дисциплины для инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями 

 

Адаптированные оценочные материалы содержатся в адаптированной ОПОП. 

Обучение обучающихся с ограниченными возможностями здоровья при необходимости 

осуществляется на основе адаптированной рабочей программы с использованием 

специальных методов обучения и дидактических материалов, составленных с учетом 

особенностей психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния 

здоровья таких обучающихся (обучающегося). 

Самостоятельная работа обучающихся с ограниченными возможностями здоровья 

и инвалидов позволяет своевременно выявить затруднения и отставание и внести 

коррективы в учебную деятельность. Конкретные формы и виды самостоятельной работы 

обучающихся лиц с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов 

устанавливаются преподавателем. Выбор форм и видов самостоятельной работы, 



обучающихся с ограниченными возможностями здоровья и инвалидов осуществляется с 

учетом их способностей, особенностей восприятия и готовности к освоению учебного 

материала. Формы самостоятельной работы устанавливаются с учетом индивидуальных 

психофизических особенностей (устно, письменно на бумаге или на компьютере, в форме 

тестирования, электронных тренажеров и т.п.). 

Основные формы представления оценочных средств – в печатной форме или в 

форме электронного документа. Для обучающихся с нарушениями зрения 

предусматривается возможность проведения текущего и промежуточного контроля в 

устной форме. Для обучающихся с нарушениями слуха предусматривается возможность 

проведения текущего и промежуточного контроля в письменной форме. 

 

Таблица 7.1. − Категории обучающихся с ОВЗ, способы восприятия ими 

информации и методы их обучения. 

Категории обучающихся по 

нозологиям  

Методы обучения 

С 

нарушениями 

зрения  

Слепые. 

Способ 

восприятия 

информации: 

осязательно-

слуховой 

Аудиально-кинестетические, предусматривающие 

поступление учебной информации посредством слуха и 

осязания.  

Могут использоваться при условии, что визуальная 

информация будет адаптирована для лиц с нарушениями 

зрения: 

визуально-кинестетические, предполагающие 

передачу и восприятие учебной информации при помощи 

зрения и осязания; 

аудио-визуальные, основанные на представление 

учебной информации, при которых задействовано 

зрительное и слуховое восприятие; 

аудио-визуально-кинестетические, базирующиеся 

на представлении информации, которая поступает по 

зрительному, слуховому и осязательному каналам 

восприятие.  

Слабовидящие. 

Способ 

восприятия 

информации: 

зрительно-

осязательно-

слуховой 

С 

нарушениями 

слуха  

Глухие. 

Способ 

восприятия 

информации: 

зрительно-

осязательный 

визуально-кинестетические, предполагающие 

передачу и восприятие учебной информации при помощи 

зрения и осязания. 

Могут использоваться при условии, что аудиальная 

информация будет адаптирована для лиц с нарушениями 

слуха: 

аудио-визуальные, основанные на представление 

учебной информации, при которых задействовано 

зрительное и слуховое восприятие; 

аудиально-кинестетические, предусматривающие 

поступление учебной информации посредством слуха и 

осязания; 

аудио-визуально-кинестетические, базирующиеся 

Слабослышащие. 

Способ 

восприятия 

информации: 

Зрительно-

осязательно-

слуховой 



на представлении информации, которая поступает по 

зрительному, слуховому и осязательному каналам 

восприятие. 

С 

нарушениями 

опорно-

двигательного 

аппарата  

Способ 

восприятия 

информации: 

зрительно-

осязательно-

слуховой  

− визуально-кинестетические; 

− аудио-визуальные; 

− аудиально-кинестетические; 

− аудио-визуально-кинестетические.  

 

Таблица 7.2. – Способы адаптации образовательных ресурсов. 

Условные обозначения: 

«+» —образовательный ресурс, не требующий адаптации; 

«АФ» — адаптированный формат к особенностям приема-передачи информации 

обучающихся инвалидов и лиц с ОВЗ формат образовательного ресурса, в том числе с 

использованием специальных технических средств; 

«АЭ»— альтернативный эквивалент используемого ресурса 

Категории 

обучающихся 

по нозологиям 

Образовательные ресурсы 

Электронные Печатные 

мультимеди

а 

графические аудио текстовые, 

электронные 

аналоги 

печатных 

изданий 

С 

нарушения

ми зрения 

Слепые АФ АЭ 

(например, 

создание 

материальной 

модели 

графического 

объекта 

(3Dмодели) 

+ АЭ 

(например, 

аудио 

описание) 

АЭ 

(например, 

печатный 

материал, 

выполненны

й рельефно-

точечным 

шрифтом 

Л.Брайля) 

Слабовидящ

ие 

АФ АФ + АФ АФ 

С 

нарушения

ми слуха 

Глухие АФ + АЭ 

(наприм

ер, 

текстово

е 

описани

е, гипер- 

ссылки) 

+ + 



Слабослыша

щие 

АФ + А

Ф 

+ + 

С нарушениями опорно- 

двигательного аппарата 

+ + + + + 

 

Таблица 7.3. - Формы контроля и оценки результатов обучения инвалидов и лиц с 

ОВЗ в СПбГЭУ 

Категории 

обучающихся по 

нозологиям  

Форма контроля и оценки результатов обучения  

С нарушениями 

зрения  

− устная проверка: дискуссии, тренинги, круглые столы, собеседования, 

устные коллоквиумы и др.;  

− с использованием компьютера и специального ПО: работа с 

электронными образовательными ресурсами, тестирование, рефераты, 

курсовые проекты, дистанционные формы, если позволяет острота зрения - 

графические работы и др.    

С нарушениями 

слуха  

− письменная проверка: контрольные, графические работы, 

тестирование, домашние задания, эссе, письменные коллоквиумы, отчеты и 

др.;  

− с использованием компьютера и специального ПО: работа с 

электронными образовательными ресурсами, тестирование, рефераты, 

курсовые проекты, графические работы, дистанционные формы и др. 

С нарушениями 

опорно-

двигательного 

аппарата  

− письменная проверка, с использованием специальных технических 

средств (альтернативных средства ввода, управления 

компьютером и др.): контрольные, графические работы, 

тестирование, домашние задания, эссе, письменные коллоквиумы, 

отчеты и др.;  

− устная проверка, с использованием специальных технических 

средств (средств коммуникаций): дискуссии, тренинги, круглые 

столы, собеседования, устные коллоквиумы и др.;  

− с использованием компьютера и специального ПО 

(альтернативных средств ввода и управления компьютером и др.): 

работа с электронными образовательными ресурсами, 

тестирование, рефераты, курсовые проекты, графические работы, 

дистанционные формы - предпочтительнее обучающимся, 

ограниченным в передвижении и др.  

 

7.1. Задания для текущего контроля для инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями 

Текущий контроль и промежуточная аттестация обучающихся инвалидов и лиц 

с ОВЗ осуществляется с использованием оценочных средств, адаптированных к 

ограничениям их здоровья и восприятия информации, в том числе с использованием 

специальных технических средств. 



Текущий контроль успеваемости для обучающихся инвалидов и лиц с ОВЗ 

направлен на своевременное выявление затруднений и отставания в обучении и внесения 

коррективов в учебную деятельность. Возможно осуществление входного контроля для 

определении его способностей, особенностей восприятия и готовности к освоению 

учебного материала.  

 

7.2. Задания для промежуточной аттестации  для инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями 

Форма промежуточной аттестации устанавливается с учетом индивидуальных 

психофизических особенностей (устно, письменно на бумаге, письменно на компьютере, в 

форме тестирования и т.п.). При необходимости обучающимся предоставляется 

дополнительное время для подготовки ответа. 

Промежуточная аттестация, при необходимости, может проводиться в 

несколько этапов. Для этого рекомендуется использовать рубежный контроль, который 

является контрольной точкой по завершению изучения раздела или темы дисциплины, 

междисциплинарного курса, практик и ее разделов с целью оценивания уровня освоения 

программного материала. Формы и срок проведения рубежного контроля определяются 

преподавателем (мастером производственного обучения) с учетом индивидуальных 

психофизических особенностей обучающихся. 

 


