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1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Цель дисциплины: изучение теоретических основ организации рекламной 

деятельности на предприятиях в условиях воздействия макроэкономической среды, 
выявление и анализ рыночных и специфических рисков рекламной деятельности, анализ 
формирования спроса на продукцию предприятия и ее продвижение на рынке 

 
Задачи:  
 
o изучение основных составляющих понятия рекламной деятельности 

предприятия: рыночной позиции предприятия, анализ конкурентов, потребителей, 
потребительских рынков и покупательского поведения, факторов на них влияющих; 

o освоение принципов и моделей организации рекламной службы на 
предприятии; 

o рассмотрение особенностей применения рекламы с позиций жизненного цикла 
товара и определения позиционирования товара / услуги предприятия; 

o овладение навыками определения тенденций развития современного 
рекламного бизнеса и обоснования выбора средств рекламы, применяемых на рынке 
рекламной продукции в России и за рубежом; 

o освоение инструментов расчета экономической эффективности рекламной 
деятельности на предприятии; 

o исследование методам организации и управления торговой маркой и брендом 
предприятия; 

o изучение основных методов процесса создания и продвижения торговой марки 
и бренда предприятия; 

o изучение методов определения стоимости предприятия.  
 
2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 
 
Дисциплина Б1.В.ДВ «Организация и управление рекламной деятельностью 

предприятия» относится к выборным дисциплинам Блока 1 и является обязательной для 
освоения обучающимся после их выбора. 

 
3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
 
Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми 

результатами освоения образовательной программы представлены в таблице 3.1. 
 
Таблица 3.1 – Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 
Код и наименование 

компетенции 
выпускника 

Этапы 
формирования 
компетенций 

Планируемые результаты обучения/индикаторы 
достижения компетенций 

(показатели освоения компетенции) 
ПК-9: способностью 
оценивать 
воздействие 
макроэкономической 
среды на 
функционирование 
организаций и 
органов 

ПК-9 

Декомпозиция I: 
Знать:  
принципы, процедуры анализа деятельности 
производственного предприятия в условиях внешней 
среды; методы определения места предприятия с 
позиций потребностей потребителя и фазой жизненного 
цикла продукта З(I) (ПК-9); 
Уметь:  
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государственного и 
муниципального 
управления, 
выявлять и 
анализировать 
рыночные и 
специфические 
риски, а также 
анализировать 
поведение 
потребителей 
экономических благ 
и формирование 
спроса на основе 
знания 
экономических 
основ поведения 
организаций, 
структур рынков и 
конкурентной среды 
отрасли 

оценивать деятельность предприятия на основе анализа: 
рыночных позиций с точки зрения потребностей 
потребителя; конкурентоспособности 
производственного предприятия и перспективы 
развития, с точки зрения необходимости 
воспроизводственных процессов У(I) (ПК-9); 
Владеть:  
навыками инструментами анализа макроэкономической 
среды производственных предприятий, а так методами 
по формированию стратегии предприятия при создании 
и продвижении нового продукта с учетом поведения 
потребителей экономических благ и конкурентной 
среды отрасли В(I) (ПК-9) 

 
4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единиц, 108 часа. 
Форма промежуточной аттестации: зачет - 5 семестр. 
Распределение фонда времени по темам дисциплины по очной форме обучения 

представлено в таблице 4.1 
 
Таблица 4.2 – Распределение фонда времени по темам дисциплины 

Номер и наименование тем 

Объем дисциплины 
(ак. часы) 

Контактная работа 
СРО 

ЗЛТ ПЗ ЛР 

1 2 3 4 5 
Тема 1. Введение. Реклама в рыночной экономике. История 
рекламы. Правовое регулирование рекламной деятельности: 
законодательство, государственные и общественные 
организации 

1 -  6 

Тема 2. Реклама в управлении коммерческой деятельностью 
предприятия 1 -  6 

Тема 3. Реклама продукции, работ (услуг) в маркетинговых 
исследованиях 2 -  8 

Тема 4. Реклама с позиций жизненного цикла товара. 
Позиционирование товара, услуги, фирмы 2 -  8 

Тема 5. Организация цикла создания и освоения новых товаров 2 - 4 8 
Тема 6. Организация и планирование рекламной деятельности на 
предприятии 2 - 2 6 

Тема 7. Оценка эффективности рекламной деятельности 
предприятия 2 - 2 8 

Тема 8. Торговая марка и бренд 2 - 2 6 
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Тема 9. Брендинг как процесс создания и продвижения бренда 2 - 2 4 

Тема 10. Концепция и стратегии управления брендом 2 - 2 8 
Тема 11. Марочный капитал. Методы оценки стоимости 
предприятия. 2 - 2 4 

Всего по дисциплине: 20 - 16 72 

*ЗЛТ – занятия лекционного типа, ПЗ – все виды занятий семинарского типа, кроме 
лабораторных работ, ЛР – лабораторные работы, СРО – самостоятельная работа 
обучающегося 

 
Трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единиц, 108 часа, из которых  4 часа 

самостоятельной работы обучающегося отводится на подготовку и защиту зачета. 
Форма промежуточной аттестации: зачет - 6 семестр. 
Распределение фонда времени по темам дисциплины по заочной форме обучения 

представлено в таблице 4.2 
 
Таблица 4.2 – Распределение фонда времени по темам дисциплины 

Номер и наименование тем 

Объем дисциплины 
(ак. часы) 

Контактная работа 
СРО 

ЗЛТ ПЗ ЛР 

1 2 3 4 5 
Тема 1. Введение. Реклама в рыночной экономике. История 
рекламы. Правовое регулирование рекламной деятельности: 
законодательство, государственные и общественные 
организации 

2 

-  8 

Тема 2. Реклама в управлении коммерческой деятельностью 
предприятия -  8 

Тема 3. Реклама продукции, работ (услуг) в маркетинговых 
исследованиях -  8 

Тема 4. Реклама с позиций жизненного цикла товара. 
Позиционирование товара, услуги, фирмы -  8 

Тема 5. Организация цикла создания и освоения новых товаров 

2 

- 
2 

8 
Тема 6. Организация и планирование рекламной деятельности на 
предприятии - 9 

Тема 7. Оценка эффективности рекламной деятельности 
предприятия - 

2 
9 

Тема 8. Торговая марка и бренд - 9 

Тема 9. Брендинг как процесс создания и продвижения бренда 

2 

- 
2 

9 

Тема 10. Концепция и стратегии управления брендом - 9 
Тема 11. Марочный капитал. Методы оценки стоимости 
предприятия. - 2 9 

Всего по дисциплине: 6 - 8 94 

*ЗЛТ – занятия лекционного типа, ПЗ – все виды занятий семинарского типа, кроме 
лабораторных работ, ЛР – лабораторные работы, СРО – самостоятельная работа 
обучающегося 
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5. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ И ТЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Тема 1. Реклама в рыночной экономике. Правовое регулирование рекламной 

деятельности: законодательство, государственные и общественные организации 
История рекламы. Предпосылки возникновения рекламы. Особенности становления 

рекламы в России. Реклама как объект авторского и смежного права. Необходимость 
законодательного и общественного регулирования рекламной деятельности. Федеральный 
закон о «О рекламе»: общие требования к рекламе, понятие ненадлежащей рекламы, 
требования к рекламе отдельных товаров и услуг, защита несовершеннолетних, 
ответственность субъектов рекламного процесса. Факторы правового регулирования, 
воздействующие на рекламу. Оценка нормативной базы рекламной деятельности. Мировая 
практика законодательного регулирования рекламной деятельности. Сущность рекламы и ее 
элементы. Социально-экономические потребности в рекламной деятельности. Реклама 
открытая и скрытая. Традиции рекламной деятельности как массово-коммуникативной 
деятельности. Регулирование рекламной деятельности промышленных предприятий в 
зарубежной и российской практике 

Тема 2. Реклама в управлении коммерческой деятельностью предприятия 
Роль рекламы. Функции рекламы. Цели и экономические последствия рекламной 

деятельности для предприятия. Задачи рекламы. Экономические задачи рекламы. Виды 
рекламы. Классификация рекламы. Политическая реклама – как средство политического 
маркетинга. Цели, задачи и функции политической рекламы. Социальная реклама. Понятие и 
функции социальной рекламы. Мотивы социальной рекламы. Классификация рекламы по 
типу ее спонсора, инициатора коммуникации. По типу целевой аудитории. По 
сконцентрированности на определенном сегменте аудитории. В зависимости от территории, 
охватываемой рекламной деятельностью. По предмету рекламной коммуникации. По 
стратегической цели. В увязке с жизненным циклом товара. По способу воздействия. По 
характеру воздействия. В зависимости от используемых средств передачи рекламного 
обращения. Формы и методы управления рекламной деятельностью. 

Тема 3. Реклама продукции, работ (услуг) в маркетинговых исследованиях 
Особенности формирования и развития рынка рекламной продукции в России. 

Рекламная деятельность в системе маркетинга.  
Оценка рыночных позиций предприятия. Структура и анализ внешней среды. 

Конкуренты. Потребители. Cбытовая сеть (посредники). Структура внутреннего анализа. 
Миссия и стратегические цели предприятия. Анализ внутрифирменного менеджмента. 
Маркетинговый подход в управлении предприятием. Характеристика потребительских 
рынков и покупательского поведения. Факторы, влияющие на покупательское поведение. 
Рынок товаров производственного назначения. Основные подходы к рынку. Процесс 
сегментирования рынков товаров промышленного назначения.  

Тема 4. Реклама с позиций жизненного цикла товара. Позиционирование товара, 
услуги, фирмы 

Взаимодействие товара и торговой марки. Атрибуты товара. Оценка товара. Товар и 
его характеристики. Дифференциация товара. Понятие уникального торгового предложения 
(УТП). Требования, предъявляемые к УТП. Теория позиционирования Э. Райса и Д. Траута. 
Позиционирование и перепозиционирование.  

Тема 5. Организация цикла создания и освоения новых товаров 
Стратегии разработки новых товаров. Основные стадии разработки новых товаров и 

вывода их на рынок. Характеристика процесса создания и освоения новых товаров. Пробный 
маркетинг.  

Тема 6. Организация и планирование рекламной деятельности на предприятии 
Основные подходы к организации рекламной деятельности. Рекламная кампания: 

основные походы и этапы разработки. Региональный подход. Марочный принцип 
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организации работ. Типовые управленческие решения. Стратегические и тактические 
управленческие решения. Маркетинговые и коммуникационные цели при планировании. 
Процесс планирования рекламной деятельности. Постановка целей (продажа как цель 
рекламы, информационная цель рекламы). Определение целевой аудитории.  

Тема 7. Оценка эффективности рекламной деятельности предприятия 
Рекламный бюджет. Методы формирования рекламного бюджета: исторический 

метод, метод целей и задач, метод процента от сбыта, методы, ориентированные на 
конкурентов. Экономический анализ на этапе составления рекламного бюджета и 
распределения средств. Метод конкурентного паритета и метод определения доли 
рекламного рынка. Статический и динамический анализ и оценка эффективности рекламы. 
Оценка эффективности на этапах планирования и создания рекламы. Этапы тестирования. 
Методы тестирования.  

Тема 8. Торговая марка и бренд  
Торговые марки и их роль в управлении деятельностью предприятия. Основные 

функции торговых марок. Разработка и регистрация торговых марок. Отличия бренда от 
торговой марки. Прочие элементы фирменного стиля. 

Тема 9. Брендинг как процесс создания и продвижения бренда 
Основные принципы брендинга. Брендинг как развивающаяся концепция. 

Особенности промышленных брендов. История брендинга и опыт потребителей. 
Индивидуальность бренда. Экономическая сущность бренда.  

Этапы брендинга: консалтинг в области брендинга. Процесс создания бренда. 
Брендменеджмент. Коммуникационное управление брендом. 

Модели разработки бренда. Сегментирование потребителей. Сравнения и 
преимущества бренда. Концепция позиционирования бренда. Идентичность бренда. 
Индивидуальность бренда. Ценности бренда. Восприятие качества. Ассоциации бренда.  

Тема 10. Концепция и стратегии управления брендом 
Этапы формирования системы управления брендом.  
Сетевой график работ по управлению брендом. Стратегии развития бренда. 

Расширение бренда. Зонтичный бренд.  
Практический бренд-менеджмент. Вывод на рынок торговой марки. Корпоративная и 

организационная культура. Коммуникационное управление брендом.  
Тема 11. Марочный капитал. Методы оценки стоимости бренда 
Подходы к оценке стоимости брендов как элементов нематериальных активов. 

Параметры оценки стоимости бренда. Измерители бренд-капитала. Доходный и затратный 
подход.  

 
6. ПЕРЕЧЕНЬ ТЕМ ЗАНЯТИЙ СЕМИНАРСКОГО ТИПА 
 
Таблица 6.1 – Практические занятия/ Семинарские занятия/ Лабораторные работы 

№ 
темы Содержание занятий Вид занятия / 

Оценочное средство 
1 2 3 

5 

Общее понятие рекламной деятельности предприятия. Сущность 
рекламы и ее элементы. 
Особенности становления рекламы в России. Реклама как объект 
авторского и смежного права. Необходимость законодательного и 
общественного регулирования рекламной деятельности. 
Федеральный закон о «О рекламе»: общие требования к рекламе, 
понятие ненадлежащей рекламы, требования к рекламе отдельных 
товаров и услуг, защита несовершеннолетних, ответственность 
субъектов рекламного процесса. Факторы правового регулирования, 
воздействующие на рекламу. Оценка нормативной базы рекламной 
деятельности. Мировая практика законодательного регулирования 

ЛР: Отчет, представление 
презентаций (докладов), 

дискуссия 
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рекламной деятельности. Сущность рекламы и ее элементы. 

6 

Классификация рекламы по типу ее спонсора, инициатора 
коммуникации. По типу целевой аудитории. По 
сконцентрированности на определенном сегменте аудитории. В 
зависимости от территории, охватываемой рекламной 
деятельностью. По предмету рекламной коммуникации. По 
стратегической цели. В увязке с жизненным циклом товара. По 
способу воздействия. По характеру воздействия. 

ЛР: Отчет, решение 
кейсов 

7 

Реклама продукции, работ (услуг) в маркетинговых исследованиях. 
Характеристика рынка рекламы: с позиции потребителя, с позиции 
производителя. Рынок товаров производственного назначения. 
Основные подходы к рынку. 

ЛР: Отчет, решение 
практических задач 

8 

Реклама с позиций жизненного цикла товара. Позиционирование 
товара, услуги, фирмы. Товар и его характеристики. 
Дифференциация товара. УТП. Теория позиционирования Э. Райса 
и Д. Траута. Позиционирование и перепозиционирование. 

ЛР: Отчет, решение 
кейсов 

9 
Организация цикла создания и освоения новых товаров Основные 
стадии разработки новых товаров и вывода их на рынок. 
Характеристика процесса создания и освоения новых товаров 

КТ№1 Контрольная 
работа 

10 

Организация и планирование рекламной деятельности на 
предприятии 
Основные подходы к организации рекламной деятельности. 
Стратегические и тактические управленческие решения. Рекламная 
кампания: основные походы и этапы разработки. Процесс 
планирования рекламной деятельности на предприятии 

ЛР: Отчет, решение 
практических задач 

11 

Оценка эффективности рекламной деятельности предприятия 
Рекламный бюджет. Методы формирования рекламного бюджета. 
Оценка эффективности на этапах планирования и создания рекламы 

ЛР: Отчет, решение задач 

Торговые марки и их роль в управлении деятельностью 
предприятия. Основные функции торговых марок Брендинг как 
процесс создания и продвижения бренда Основные принципы 
брендинга. Особенности промышленных брендов. 
Индивидуальность бренда. Экономическая сущность бренда. 
Концепция и стратегии управления брендом 
Стратегии развития бренда. Практический бренд-менеджмент. 
Вывод на рынок торговой марки. 
Марочный капитал. Методы оценки стоимости бренда. Параметры 
оценки стоимости бренда. Измерители бренд-капитала. Доходный и 
затратный подход 

КТ№2 Презентация 

* ПЗ – практические занятия, СЗ – семинарские занятия, ЛР – лабораторные работы 
 
7. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 
 
7.1 Методические указания для обучающегося по освоению дисциплины 
 
Для формирования четкого представления об объеме и характере знаний и умений, 

которыми надо будет овладеть по дисциплине «Операционные системы» в самом начале 
учебного курса обучающийся должен ознакомиться с учебно-методической документацией: 

− рабочей программой дисциплины «Операционные системы»: с целями и задачами 
дисциплины, ее связями с другими дисциплинами образовательной программы, перечнем 
знаний и умений, которыми в процессе освоения дисциплины должен владеть обучающийся, 

− порядком проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной 
аттестации; 

− графиком консультаций преподавателей кафедры информатики. 
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Систематическое выполнение учебной работы на занятиях лекционных и 
практических типов, а также выполнение самостоятельной работы позволит успешно 
освоить дисциплину. 

В процессе освоения дисциплины «Операционные системы» обучающимся следует: 
− слушать, конспектировать излагаемый преподавателем материал; 
− ставить, обсуждать актуальные проблемы курса, быть активным на занятиях; 
− задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоретических 

положений; 
− выполнять задания практических занятий в компьютерных классах полностью и 

установленные сроки. 
При затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным 

литературным источникам. Если разобраться в материале не удалось, то обратится к лектору 
(по графику его консультаций) или к преподавателю на занятиях практического типа. 

Обучающимся, пропустившим занятия (независимо от причин), не имеющим 
письменного решения задач или не подготовившимся к данному занятию, рекомендуется не 
позже чем в 2 - недельный срок явиться на консультацию к преподавателю и отчитаться по 
теме. 

 
7.2 Организация самостоятельной работы 
 
Под самостоятельной работой обучающихся понимается планируемая работа 

обучающихся, направленная на формирование указанных компетенций, выполняемая во 
внеаудиторное время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, без его 
непосредственного участия. 

Методическое обеспечение самостоятельной работы при наличии обучающихся лиц с 
ограниченными возможностями представляется в формах, адаптированных к ограничениям 
их здоровья. 

 
Виды самостоятельной работы по дисциплине представлены в таблице 7.2.1. 
 
Таблица 7.2.1 – Организация самостоятельной работы обучающегося 

 Вид самостоятельной работы 
1 2 

1-11 Подготовка к проверке знаний по теме. 
1-11 Выполнение заданий по темам дисциплины 
1-11 Подготовка к контрольным точкам 

 
Каждый вид СРО, указанный в таблице 7.2.2 обеспечен методическими материалами. 
 
8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 
 
В преподавании дисциплины «наименование» используются разнообразные 

образовательные технологии как традиционные, так и с применением активных и 
интерактивных методов обучения. 

Активные и интерактивные методы обучения: 
− лекция-дискуссия 
− проблемная лекция 
− гостевая лекция 
Использование активных и интерактивных методов обучения позволяет обучающимся 

лучше усваивать материал, повышает вовлеченность в образовательный процесс.  
Практические задачи предполагают анализ предложенных фактов и данных, выбор 

необходимых методов решения поставленной задачи, осуществление необходимых расчетов 
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и аргументацию полученного ответа. 
Анализ конкретных ситуаций предполагает анализ предложенной ситуации, как 

совокупности фактов и данных, определяющих то или иное явление, имевшее место на 
практике, которым в ходе учебных занятий дается оценка в ходе дискуссии . 

При организации проблемной лекции подразумевается, что в начале и по ходу 
изложения учебного материала создаются проблемные ситуации и вовлекаются слушатели в 
их анализ. Разрешая противоречия, заложенные в проблемных ситуациях, обучаемые 
самостоятельно могут прийти к тем выводам, которые должны быть сообщены в качестве 
новых знаний. 

Кейс-технологии включают порядок рассмотрения, анализа кейса, поиск и 
презентацию решения, выработку экспертной оценки, опирающейся на определенные 
критерии. На практических занятиях используются как традиционные формы проведения 
кейсов, так и видеокейсы. 

 
9. РЕСУРСНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
9.1 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 
 
Таблица 9.1.1 – Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

Библиографическое описание издания 
(автор, заглавие, вид, место и год издания, кол. стр.) 

Основная/ 
дополнительная 

литература 

Книгообеспеченность 
Кол-во. экз. 

в библ. 
СПбГЭУ 

Электронные 
ресурсы 

Брызгалова, С.А. Рекламный менеджмент : 
учебное пособие / С.А.Брызгалова, 
Н.А.Соколова. — Санкт-Петербург : Изд-во 
СПбГУЭФ, 2011 .— 99 с. : ил., табл. — 
Сведения доступны также по Интернету: 
opac.unecon.ru . 

Основная 
литература 

68 ЭБ 
OPAC.UNEC

ON.RU. 

Жильцова О.Н. Рекламная деятельность 
[Электронный ресурс] : Учебник и практикум 
/ Жильцова О.Н., Синяева И.М., Жильцов Д.А. 
— Электрон. Дан. — Москва : Издательство 
Юрайт, 2018 .— 233с.  

Основная 
литература 

- ЭБС Юрайт. 

Пономарёва, Е.А. Бренд-менеджмент 
[Электронный ресурс] : Учебник и практикум 
/ Пономарёва Е.А. — Электрон. Дан. — 
Москва : Издательство Юрайт, 2018 .— 341с. 
— (Бакалавр. Академический курс)  

Дополнительная 
литература 

- ЭБС Юрайт. 

Интегрированные коммуникации (основы 
рекламы и связей с общественностью : 
учебное пособие / [В.А.Барежев и др.] ; под 
ред. А.Д.Кривоносова. — Санкт-Петербург : 
Изд-во СПбГЭУ, 2014 .— 170 с.  — Сведения 
доступны также по Интернету: opac.unecon.ru. 

Дополнительная 
литература 

57 ЭБ 
OPAC.UNEC

ON.RU 
 

 
 

Таблица 9.1.2 – Перечень современных профессиональных баз данных (СПБД) 
№ Наименование СПБД  
1 Электронная библиотека Grebennikon.ru – www.grebennikon.ru 
2 Научная электронная библиотека eLIBRARRY – www.elibrary.ru 
3 Научная электронная библиотека КиберЛеника – www.cyberleninka.ru 

http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/382204998.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/382204998.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/382204998.pdf
http://www.biblio-online.ru/book/47AF62A3-0EAE-4871-83A8-2C1DCEBF9036
http://www.biblio-online.ru/book/172BC42F-8634-4568-889B-F5AEFD8624BC
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/465924341.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/465924341.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/465924341.pdf
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4 База данных ПОЛПРЕД Справочники – www.polpred.com 
5 База данных OECD Books, Papers & Statistics на платформе OECD iLibrary – 

www.oecd-ilibrary.org 
  
Таблица 9.1.3 – Перечень информационных справочных систем (ИСС)  
№ Наименование ИСС  
1 Справочная правовая система КонсультантПлюс (инсталлированный ресурс 

СПбГЭУ или www.consultant.ru) 
2 Справочная правовая система «ГАРАНТ» (инсталлированный ресурс СПбГЭУ или 

www.garant.ru) 
3 Информационно-справочная система «Кодекс» (инсталлированный ресурс 

СПбГЭУ или www.kodeks.ru) 
4 Электронная библиотечная система BOOK.ru - www.book.ru 
5 Электронная библиотечная система ЭБС ЮРАЙТ – www.urait.ru 
6 Электронно-библиотечная система ЗНАНИУМ (ZNANIUM) – www.znanium.com 
7 Электронная библиотека СПбГЭУ– opac.unecon.ru 

 
 

 
9.2. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОГО 

ПРОЦЕССА 
 
Для реализации данной дисциплины имеются специальные помещения для 

проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а также 
помещения для самостоятельной работы. 

 
Таблица 9.2.1 – Перечень программного обеспечения (ПО) 

№ Наименование ПО 
1 Microsoft Windows Professional (КОНТРАКТ № 244/20 «26» июня 2020 г) 
2 Microsoft Office Professional (КОНТРАКТ № 244/20 «26» июня 2020 г) 
3 7-Zip (freeware) 

 
Лабораторные работы проводятся в лаборатории "Лабораторный комплекс". 
 
Таблица 9.2.2 – Лаборатория "Лабораторный комплекс" 

Вид учебных 
занятий Адрес, № аудитории Лабораторное оборудование 

Лабораторные 
работы 

191002, г. Санкт-Петербург, 
Кузнечный пер., д. 9/27, лит. А  

Ауд. 714 Лаборатория 
"Лабораторный комплекс". 

Специализированная мебель и 
оборудование: Учебная мебель на 
10 посадочных мест, рабочее место 
преподавателя, стеллаж 2 шт., 
доска маркерная 1 шт., Компьютер 
Intel Сore 2 Duo E7800 
2.93Gh/2Gb/320Gb/LG 1942 - 10 шт. 
Перечень лицензионного 
программного обеспечения: ОС 
Microsoft Windows 7 
Профессиональная ( КОНТРАКТ 
№ 244/20 «26» июня 2020 г ), MS 

http://opac.unecon.ru/
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Office 2013 ( КОНТРАКТ № 244/20 
«26» июня 2020 г ), denver ( 
freeware ), IBM SPSS ( 
Лицензионный договор № 
20140905-1 от 05.09.2014 ), 7-
Zip(freeware), FireFox 77.0.1 
(freeware), Google Chrome 
83.0.4103.97 (freeware). Наборы 
демонстрационного оборудования 
и учебно-наглядных пособий: 
мультимедийные приложения к 
лекционным курсам и 
практическим занятиям, 
интерактивные учебно-наглядные 
пособия. 

 
10. ОСОБЕННОСТИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ ДЛЯ ИНВАЛИДОВ И 

ЛИЦ С ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 
 
Обучение обучающихся с ограниченными возможностями здоровья при 

необходимости осуществляется на основе адаптированной рабочей программы с 
использованием специальных методов обучения и дидактических материалов, составленных 
с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных возможностей и 
состояния здоровья таких обучающихся (обучающегося).  

В целях освоения учебной программы дисциплины инвалидами и лицами с 
ограниченными возможностями здоровья Университет обеспечивает:  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению: 
размещение в доступных для обучающихся, являющихся слепыми или слабовидящими, 
местах и в адаптированной форме справочной информации о расписании учебных занятий; 
присутствие ассистента, оказывающего обучающемуся необходимую помощь; выпуск 
альтернативных форматов методических материалов (крупный шрифт или аудиофайлы);  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по слуху: 
надлежащими звуковыми средствами воспроизведение информации;  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих 
нарушения опорно-двигательного аппарата: возможность беспрепятственного доступа 
обучающихся в учебные помещения, туалетные комнаты и другие помещения кафедры, а 
также пребывание в указанных помещениях.  

Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья может быть 
организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных группах или в 
отдельных организациях.  

 
11. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
 
Фонд оценочных средств для проведения аттестации уровня сформированности 

компетенций обучающихся по дисциплине оформляется отдельным документом и является 
приложением к рабочей программе дисциплины. 
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