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1. ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Цель дисциплины: 
Формирование навыков разработки рыночной стратегии фирмы на основе анализа 

различных источников информации и прогнозирования социально-экономических 

показателей, определяющих рыночную конъюнктуру. 

 

Задачи:  

- изучить методы и инструменты анализа рыночной информации, прогнозирования 

развития рыночной конъюнктуры, виды рыночных стратегий; 

- научиться использовать различные источники информации для анализа факторов, 

цен, тенденций рынка, производить расчет социально-экономических показателей, 

характеризующих тенденции и факторы развития рынка, обосновывать выбор ценовой и 

ассортиментной стратегии бизнес-системы с учетом особенностей рынка; 

- получить практические навыки формирования ценовой и ассортиментной 

стратегии бизнес-системы на различных рынках. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 
 

Дисциплина Б1.В.04 «Теория и практика формирования рыночной стратегии» 

относится к вариативной части Блока 1 и является обязательной для освоения 

обучающимся по программе. 

 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 
 

Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми 

результатами освоения ОПОП, представлены в таблице 3.1. 

 

Таблица 3.1 – Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения ОПОП 

Код и 

наименование 

компетенции 
выпускника 

Этапы 

формирования 

компетенций 

Планируемые результаты 

обучения/индикаторы достижения 

компетенций 

(показатели освоения компетенции) 

ПК-7-
способностью 
разрабатывать 
стратегии 
поведения 
экономических 
агентов на 
различных рынках; 

Первый уровень 

(пороговый)  

(ПК-7)-1 

Знать: принципы и методы ценообразования, 

теоретические аспекты анализа рыночной 

конъюнктуры, типовые конкурентные стратегии 

поведения экономических агентов на рынках З1(ПК-

7) 

Уметь: обосновывать выбор ценовой и 

ассортиментной стратегии бизнес-системы с учетом 

особенностей рынка У1 (ПК-7) 

Владеть: навыками формирования ценовой и 

ассортиментной стратегии бизнес-системы на 

различных рынках В1 (ПК-7) 
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ПК-9-
способностью 
анализировать и 
использовать 
различные 
источники 
информации для 
проведения 
экономических 
расчетов 

Первый уровень 

(пороговый)  

 (ПК-9)-1 

Знать: источники и методы сбора информации для 

оценки экономической конъюнктуры, методы 

анализа конкурентоспособности, объема рынка, 

рыночной доли З1(I) (ПК-9) 

Уметь: использовать различные источники 

информации для анализа факторов, цен, тенденций 

рынка, формирования рыночной стратегии бизнес-

системы У1(I) (ПК-9) 

Владеть: навыками анализа и использования 

различных источников информации в процессе 

формирования рыночной стратегии бизнес-системы 

В1(I) (ПК-9) 

ПК-10-
способностью 
составлять 
прогноз основных 
социально-
экономических 
показателей 
деятельности 
предприятия, 
отрасли, региона и 
экономики в целом  

Первый уровень 

(пороговый)  

 (ПК-10)-1 

Знать: принципы и методы прогнозирования 

экономической конъюнктуры З1 (ПК-10) 

Уметь: производить расчет социально-

экономических показателей, характеризующих 

тенденции и факторы развития рынка   У1(ПК-10) 

Владеть: навыками составления прогноза развития 

внешней среды бизнеса с целью оценки рыночной 

ситуации и обоснования рыночной стратегии В1(ПК-

10) 

 

4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Трудоемкость дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 часов, из которых 36 

часов самостоятельной работы обучающегося отводится на подготовку и защиту экзамена. 

Форма промежуточной аттестации: курсовая работа, экзамен – 2 семестр. 

Распределение фонда времени по темам дисциплины по очной форме обучения 

представлено в таблице 4.1. 

 

Таблица 4.1 – Распределение фонда времени по темам дисциплины (очная форма 

обучения) 

Номер и наименование тем 

Объем дисциплины  

(ак. Часы) 

Контактная работа 
СРО 

ЗЛТ ПЗ ЛР 

1 2 3 4 5 

Тема 1. Рыночная стратегия как инструмент управления 

развитием фирмы 

4 4  8 

Тема 2 Анализ и прогнозирование рыночной конъюнктуры 4 6  10 

Тема 3 Конкурентный анализ и выбор конкурентной стратегии 4 6  10 

Тема 4. Анализ ассортиментной политики и формирование 

ассортиментной стратегии 

2 4  8 

Тема 5. Анализ ценовой политики и формирование ценовой 

стратегии. 

4 6  8 

Тема 6. Выбор методов продвижения и сбыта товаров 2 4  8 

Курсовая работа  6  72 

Экзамен - - - 36 

Всего за семестр: 20 36 - 160 

Всего по дисциплине: 20 36 - 160 
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5. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ И ТЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Тема 1. Рыночная стратегия как инструмент управления развитием фирмы 

Управление как искусство  и как технология. Этапы процесса управления. Стратегия 

и тактика развития бизнеса. Соотношение стратегического и тактического управления. 

Цели и принципы формирования рыночной стратегии. Основные проблемы формирования 

стратегии. Виды стратегий. Эталонные стратегии роста. Этапы формирования рыночной 

стратегии. .Стратегические альтернативы. Использование типовых матриц для выбора 

рыночной стратегии: матрица БКГ, GE/McKinsey, Томпсона и Стрикленда,  ADL-LC 

Преимущества и недостатки выбора стратегии. Принципы разработки успешной 

стратегии.  

Концепция маркетинг-микс. Анализ характеристик товара: типология товаров, 

уровни разработки товара. Анализ потребителей: выбор и описание целевой аудитории 

для потребительского, делового, розничного рынка,  уровни описания (общий, товарной 

категории, бренда), сегментация потребителей (причины, критерии, типовые виды 

потребительских сегментов), обеспечение ценности товара для потребителя (соответствие 

профиля потребителя и карты ценности товара).  

  

Тема 2 Анализ и прогнозирование рыночной конъюнктуры 

Анализ рынка: цель, этапы, методы, объекты анализа. Типовые аналитические 

инструменты:  SWOT-анализ,  PEST-анализ, PESTLE-анализ, Пять сил Портера.  

Планирование проведения анализа рынка. Информационное обеспечение 

аналитических процедур: информация, ее качество, использование в управлении, 

субъективность объективной информации, иллюзия прошлого опыта, ловушка инсайдера, 

источники и информации для анализа рыночной стратегии, изучение спроса на 

инновационные товары: решенческое и проблемное интервью. Методы исследования 

рынка. 
Анализ привлекательности рынка: отрасль и факторы, влияющие на ее развитие, факторы 

оценки привлекательности рынка, анализ потенциала рынка (BDI, CDI, GPI). 
Анализ конъюнктуры рынка: определение географических границ рынка, показатели, этапы 

анализа, оценка уровня монополизации, Индекс Лернер и Индекс Херфинделя-Хиршмана, 

выделение стратегических зон деятельности, выбор целевых и базовых рынков, сегментирование 

рынка, конкурентная карта рынка, оценка доли рынка и стабильности рыночных долей, 

факторный анализ рыночных долей, анализ входных барьеров. Рыночная структура и ее развитие: 

минимально эффективный выпуск продукции, Эффекты масштаба и разнообразия, эффект 

обучения, максимизация темпов роста фирмы. 

Анализ спроса и оценка объема рынка: виды спроса, емкость рынка и методы ее 

определения, виды емкости рынка, факторы, влияющие на емкость рынка, анализ эластичности 

спроса. Особенности спроса на продукты и услуги, IT-товары, инновационные товары. Парадокс 

Коуза. 

Прогнозирование рыночной конъюнктуры: цели и задачи, типология, методы 

прогнозирования, их преимущества и недостатки, пределы применения. Эконометрические 

методы прогнозирования развития рынка на краткосрочную, среднесрочную и долгосрочную 

перспективу. Экспертное прогнозирование. Прогнозирование изменений цен на товары и услуги. 

Прогнозирование изменения спроса на товары и услуги 

 

Тема 3 Конкурентный анализ и выбор конкурентной стратегии 

Конкуренция и ее проявления. Методы ведения конкурентной борьбы. Выбор 

ключевых конкурентов, способы получения информации о них, диагностика их целей и 

намерений, виды конкурентных преимуществ на различных рынках. 

Конкурентоспособность и методы ее оценки. Конкурентоспособность товара и факторы ее 

определяющие. Конкурентоспособность фирмы и факторы ее определяющие 

Конкурентный анализ: принципы, методы, этапы.. Диагностика конкурентной среды: 
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структура конкурентной среды, сравнительный анализ товарного предложения, матрица 

позиционирования товара. Этапы разработки конкурентной стратегии. Типовые 

конкурентные стратегии: по Котлеру, Портеру, стратегия планируемого устаревания 

товара, стратегия поиска новых сегментов,  стратегия «Жесткого конкурента» 

 

Тема 4. Анализ ассортиментной политики и формирование ассортиментной 

стратегии 
Товарная политика. Товарный ассортимент. Товарная номенклатура. Ширина и длина 

ассортимента. Анализ ассортимента с помощью матрицы БКГ и модель его развития. Продуктовая 

дифференциация.  

Разработка ассортиментной стратегии компании: общие принципы управления 

ассортиментом, принцип дифференциации внутри товарных групп, стратегия развития брендинга 

товаров, улучшение ценности товара для покупателя. . Формирование стратегий вывода на рынок 

инновационных товаров. Причины неудач при выводе новых продуктов на рынок, управление 

рисками вывода товара на рынок.  

 

Тема 5. Анализ ценовой политики и формирование ценовой стратегии. 

Цена: сущность, виды, факторы, влияющие на конечную цену продукта, методы 

ценообразования. Государственное регулирование цен: цели и методы. Уровни 

регулирования. Влияние прямых и косвенных налогов на цены. Влияние эластичности 

предложения на возможности государственного воздействия на рынок. Тарифные и 

нетарифные методы регулирования международной торговли. Внешняя торговля и 

ценообразование на международных рынках. Экспортные и импортные цены. 

Таможенные пошлины и тарифы. Стимулирование экспорта, льготы экспортерам по 

налогу на добавленную стоимость 

Процесс ценообразования, классификация ценовых решений.  Методика выбора 

оптимальной цены.  Принципы ценообразования для услуг. Ценовые категории. 

«Магический треугольник» ценовой политики по С.Х.Туккеру.  Ценовая политика. 

Сопоставление практики ценообразования и динамики цен. Анализ ценовой политики. 

Стратегия ценообразования: сущность, элементы, связь с жизненным циклом товара, 

типовые ценовые стратегии для существующих и новых товаров.  

 

Тема 6. Выбор методов продвижения и сбыта товаров 

Воронка продаж: сущность, порядок формирования и применения, анализ конверсии 

и факторы на нее влияющие, особенности интернет-продвижения и лидогенерация. .  

Анализ организации сбытовой сети и используемых средств стимулирования 

продаж. Сравнительный анализ издержек товародвижения. Стратегия пополнения запасов. 

Анализ использования средств стимулирования продаж.  

Выбор каналов распределения и продвижения. Формирование стратегии 

позиционирования. Формирование имиджевых стратегий. 

 

6. ЗАНЯТИЯ СЕМИНАРСКОГО ТИПА 
 

Таблица 6.1 – Практические занятия/ Семинарские занятия / Лабораторные работы 

№ темы Тема занятия Вид занятия 
1 2 3 

1 Описание объекта анализа и его товара ПЗ: игровое проектирование (ИП) 

1 Формирование профиля потребителя и 

карты ценности товара 

ПЗ: разбор кейсов, ИП 

2 Анализ внешней среды бизнеса ПЗ: разбор кейсов, ИП 

2 Оценка спроса ПЗ: решение кейсов и задач, ИП 

2 Прогнозирование рыночной конъюнктуры ПЗ:  решение задач (КТ 1) 

3 Анализ конкурентоспособности товара ПЗ: решение задач, ИП 
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№ темы Тема занятия Вид занятия 
1 2 3 

3 Анализ конкурентоспособности фирмы ПЗ: решение задач, ИП 

3 Формирование конкурентной стратегии ПЗ: разбо0р кейсов,  

4 Анализ ассортимента ПЗ: решение задач 

4 Формирование ассортиментной стратегии ПЗ: разбор кейсов, ИП 

5 Ценообразование ПЗ: разбор кейсов, решение задач 

5 Анализ ценовой политики ПЗ: разбор кейсов, ИП 

5 Формирование ценовой стратегии СЗ: семинар-дискуссия 

6 Анализ воронки продаж ПЗ: разбор кейсов, ИП 

6 Формирование стратегии продвижения и сбыта СЗ: семинар-дискуссия 

все Проблемы формирования рыночной стратегии 

фирмы 

СЗ: коллоквиум (КТ2) 

все Открытая защита курсовых работ и их 

обсуждение 

СЗ: групповая консультация 

 

7. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 
 

7.1. Методические указания для обучающегося по освоению дисциплины 

 

Для формирования четкого представления об объеме и характере знаний и умений, 

которыми надо будет овладеть по дисциплине в самом начале учебного курса 

обучающийся должен ознакомиться с учебно-методической документацией: 

 рабочей программой дисциплины: с целями и задачами дисциплины, ее 

связями с другими дисциплинами образовательной программы, перечнем знаний и 

умений, которыми в процессе освоения дисциплины должен владеть обучающийся, 

 порядком проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации; 

 графиком консультаций преподавателей кафедры. 

Систематическое выполнение учебной работы на занятиях лекционных и 

семинарских типов, а также выполнение самостоятельной работы позволит успешно 

освоить дисциплину. 

В процессе освоения дисциплины обучающимся следует: 

 слушать, конспектировать излагаемый преподавателем материал; 

 ставить, обсуждать актуальные проблемы курса, быть активным на 

занятиях; 

 задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения 

теоретических положений; 

 выполнять задания практических занятий полностью и установленные 

сроки. 

При затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным 

литературным источникам. Если разобраться в материале не удалось, то обратится к 

лектору (по графику его консультаций) или к преподавателю на занятиях семинарского 

типа. 

Обучающимся, пропустившим занятия (независимо от причин), не имеющим 

письменного решения задач или не подготовившимся к данному занятию, рекомендуется 

не позже чем в 2 - недельный срок явиться на консультацию к преподавателю и 

отчитаться по теме. 
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7.2. Организация самостоятельной работы 

 

Под самостоятельной работой обучающихся понимается планируемая работа 

обучающихся, направленная на формирование указанных компетенций, выполняемая во 

внеаудиторное время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, без его 

непосредственного участия. 

Методическое обеспечение самостоятельной работы при наличии обучающихся 

лиц с ограниченными возможностями представляется в формах, адаптированных к 

ограничениям их здоровья. 

Электронный учебно-методический комплекс дисциплины «Теория и практика 

формирования рыночной стратегии» размещен в СДО «Moodle» на сайте СПбГЭУ 

de.unecon.ru/ 

 

Виды самостоятельной работы по дисциплине представлены в таблице 7.2.1. 

 

Таблица 7.2.1 – Организация самостоятельной работы обучающегося 

№ темы Вид самостоятельной работы 

Все Изучение лекционного материала, основной  и дополнительной литературы 

Все Подготовка докладов 

Все Выполнение курсовой работы 

Все Подготовка к итоговому коллоквиуму, экзамену 

 

Каждый вид СРО, указанный в таблице 7.2.1, обеспечен методическими 

материалами. 

 

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 
 

В преподавании дисциплины «Теория и практика формирования рыночной 

стратегии» используются разнообразные образовательные технологии как традиционные, 

так и с применением активных и интерактивных методов обучения. 

Активные и интерактивные методы обучения: 

 лекция-дискуссия (по всем темам курса); 

 анализ конкретных ситуаций  и кейс-технологии (по всем темам курса) 

 семинар-дискуссия (темы 5,6). 

 игровое проектирование (по всем темам курса)  

 групповая консультация 

Лекции-дискуссии проводятся в виде обсуждения проблемных вопросов, ответ на 

которые студенты должны сформулировать на основании заранее изученного 

теоретического материала. Далее идет обсуждение решения, выявление ошибок, типовых 

и оригинальных подходов к решению поставленной проблемы. 

Положительно зарекомендовала себя практика организации семинарских занятий 

по наиболее важным темам изучаемой дисциплины. Слушателям, которых преподаватель 

выбрал для подготовки докладов, необходимо дать список необходимой литературы, 

включая методические пособия, что не исключает и самостоятельный поиск 

теоретических источников. 

К своему теоретическому докладу слушатель должен подготовить презентацию, а 

также разработать по данной теме карту памяти и тесты. Качество доклада и правильность 

прохождения тестирования также оцениваются баллами, повышая личный рейтинг 

слушателей.   

Анализ конкретных ситуаций и кейс-технология – разновидность 

производственной или экономической ситуации, специально сформулированной 

http://de.unecon.ru/
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преподавателем или реально произошедшей в практике деятельности фирм для анализа, 

решения, оценки обучающимися. Они включают порядок рассмотрения, анализа входной 

информации, поиск дополнительной информации в интернет или в виде опроса 

участников (представляет преподаватель), выработку экспертной оценки описанного 

решения или самостоятельный поиск решения проблемы, опирающиеся на определенные 

критерии.  

Игровое проектирование предполагает наличие исследовательской проблемы или 

задачи, разделение участников на небольшие соревнующиеся группы и разработку ими 

вариантов решения поставленной проблемы (задачи), проведение заключительного 

заседания экспертного совета, на котором группы публично защищают разработанные 

варианты решений. Учебные цели и система оценки деятельности в основном 

ориентированы на качество выполнения конкретного проекта и представления 

результатов проектирования.  

Групповая консультация в конце обучения направлена на формирование у 

студентов навыков представления результатов исследования (выполнения курсовой 

работы), критического анализа представленных результатов, поиска вариантов 

управленческих решений, направленных на решение выявленных проблем 

 

9. РЕСУРСНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

9.1. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

 

Таблица 9.1.1 – Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

Библиографическое описание издания 
(автор, заглавие, вид, место и год издания, кол. стр.) 

Основная/ 

дополнительная 

литература 

Книгообеспеченность 

Кол-во. экз. 

в библ. 

СПбГЭУ 

Электронные 
ресурсы 

1. Розанова Н.М. Конкурентные стратегии 

современной фирмы : учебник и практикум . — 

Электрон. дан. — Москва : Издательство Юрайт, 

2019. — 343 с. 

основная -  ЭБС Юрайт 

2. Слепов В.А. Ценообразование: учебник / 

Слепов В.А., Николаева Т.Е., Глазова Е.С.; под 

ред. Слепов В.А., - 3-е изд. — Электрон. дан. - 

М.:Магистр, НИЦ ИНФРА-М, 2020. - 304 с. 

основная - 

https://znanium

.com/catalog/d

ocument?id=34

9115 

3. Тарасевич В.М. Ценовая политика 

предприятия : справочник для профессионалов / 

В.М.Тарасевич ; под науч. ред. Г.Л.Багиева  .— 

Санкт-Петербург : Изд-во СПбГЭУ, 2018 .— 383 

с. — Сведения доступны также по Интернету: 

opac.unecon.ru . 

основная 15 

 ЭБ 

OPAC.UNECO

N.RU  

4. Шуляк П.Н. Ценообразование: учебно-

практическое пособие . - 13-е изд., перераб. и доп. 

— Электрон. дан. - М.:Дашков и К, 2018. - 196 с. 
дополнительная - 

ЭБС 

ZNANIUM 

5. Иванов Г.Г. Современная контрактная система 

России (сфера госзакупок) : учебное пособие / Г.Г. 

Иванов, С.Л. Орлов. — Электрон. дан. — М. : ИД 

«ФОРУМ» : ИНФРА-М, 2019. — 144 с.  

дополнительная - 
ЭБС 

ZNANIUM 

6. Токарев Б.Е. Маркетинг инновационно-

технологических стартапов: от технологии до 

коммерческого результата . — Электрон. дан. — 

М. : Магистр : ИНФРА-М, 2019. - 264 с.  

дополнительная - 
 ЭБС 

ZNANIUM 

 

  

https://www.biblio-online.ru/bcode/434039
https://znanium.com/catalog/document?id=349115
https://znanium.com/catalog/document?id=349115
https://znanium.com/catalog/document?id=349115
https://znanium.com/catalog/document?id=349115
http://opac.unecon.ru/elibrary/2015/monogr/%D0%A6%D0%B5%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F%20%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B8%D0%BA%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%8F%D1%82%D0%B8%D1%8F.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/2015/monogr/%D0%A6%D0%B5%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F%20%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B8%D0%BA%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%8F%D1%82%D0%B8%D1%8F.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/2015/monogr/%D0%A6%D0%B5%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%8F%20%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D1%82%D0%B8%D0%BA%D0%B0%20%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%8F%D1%82%D0%B8%D1%8F.pdf
http://znanium.com/go.php?id=342026
http://znanium.com/go.php?id=342026
http://znanium.com/go.php?id=1010770
http://znanium.com/go.php?id=1010770
http://znanium.com/go.php?id=983585
http://znanium.com/go.php?id=983585
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Таблица 9.1.2 – Перечень современных профессиональных баз данных (СПБД)  

№  Наименование СПБД   

1 Электронная библиотека Grebennikon.ru – www.grebennikon.ru  

2 Научная электронная библиотека eLIBRARRY – www.elibrary.ru  

3 Научная электронная библиотека КиберЛеника – www.cyberleninka.ru  

4 База данных ПОЛПРЕД Справочники – www.polpred.com  

5 База данных OECD Books, Papers & Statistics на платформе OECD iLibrary –

 www.oecd-ilibrary.org  

  

Таблица 9.1.3 – Перечень информационных справочных систем (ИСС)   

№ Наименование ИСС   

1 Справочная правовая система КонсультантПлюс (инсталлированный 

ресурс СПбГЭУ или www.consultant.ru)  

2 Справочная правовая система «ГАРАНТ» (инсталлированный 

ресурс СПбГЭУ или www.garant.ru)  

3 Информационно-справочная система «Кодекс» (инсталлированный 

ресурс СПбГЭУ или www.kodeks.ru)  

4 Электронная библиотечная система BOOK.ru - www.book.ru  

5 Электронная библиотечная система ЭБС ЮРАЙТ – www.urait.ru  

6 Электронно-библиотечная система ЗНАНИУМ (ZNANIUM) – www.znanium.com  

7 Электронная библиотека СПбГЭУ– opac.unecon.ru   

  
9.2. Материально-техническое обеспечение учебного процесса 

 

Для реализации данной дисциплины имеются специальные помещения для 

проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа, курсового 

проектирования (выполнения курсовых работ), групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а также помещения для 

самостоятельной работы. 

 

Таблица 9.2.1 – Перечень программного обеспечения (ПО) 

№ п/п Наименование ПО 

1 Microsoft Windows Professional (КОНТРАКТ № 244/20 «26» июня 2020 г 

2 Microsoft Office Professional (КОНТРАКТ № 244/20 «26» июня 2020 г) 

3 7-Zip (freeware) 

 

10. ОСОБЕННОСТИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ ДЛЯ ИНВАЛИДОВ И ЛИЦ 

С ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 
 

Обучение обучающихся с ограниченными возможностями здоровья при 

необходимости осуществляется на основе адаптированной рабочей программы с 

использованием специальных методов обучения и дидактических материалов, 

составленных с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных 

возможностей и состояния здоровья таких обучающихся (обучающегося).  

В целях освоения учебной программы дисциплины инвалидами и лицами с 

ограниченными возможностями здоровья Университет обеспечивает:  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению: 

размещение в доступных для обучающихся, являющихся слепыми или слабовидящими, 

местах и в адаптированной форме справочной информации о расписании учебных 

занятий; присутствие ассистента, оказывающего обучающемуся необходимую помощь; 

http://opac.unecon.ru/
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выпуск альтернативных форматов методических материалов (крупный шрифт или 

аудиофайлы);  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по слуху: 

надлежащими звуковыми средствами воспроизведение информации;  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих 

нарушения опорно-двигательного аппарата: возможность беспрепятственного доступа 

обучающихся в учебные помещения, туалетные комнаты и другие помещения кафедры, а 

также пребывание в указанных помещениях.  

Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья может быть 

организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных группах или в 

отдельных организациях.  

 

11. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Фонд оценочных средств для проведения аттестации уровня сформированности 

компетенций обучающихся по дисциплине оформляется отдельным документом и 

является приложением к рабочей программе дисциплины (модуля). 

 


