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1. ЦЕЛЬ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цель дисциплины: 

Ознакомление обучающихся с фундаментальными основами дисциплины в 

историческом становлении рекламной и PR-деятельности, их своеобразных формах и 

методах в различных общественно-исторических условиях Европы, США России. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 

ПРОГРАММЫ 

 

Дисциплина "История рекламы и связей с общественностью" относится к базовой 

Блока 1 РУП ОПОП, и является обязательной для освоения обучающимся. 

 

3. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

установленными в образовательной программе индикаторами достижения компетенций, 

представлены в таблице 3.1. 

 

Таблица 3.1 – Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

установленными в образовательной программе индикаторами достижения компетенций 

 

Код и 

наименование 

компетенции 

выпускника 

Код и 

наименование 

индикаторов 

достижения 

компетенций 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

 

1 2 3 

УК-5. Способен 

воспринимать 

межкультурное 

разнообразие 

общества в 

социально- 

историческом, 

этическом и 

философском 

контекстах 

УК-5.2. 

Анализирует 

социокультурные 

различия 

социальных групп, 

опираясь на знание 

этапов 

исторического 

развития России в 

контексте мировой 

истории, 

социокультурных 

традиций мира, 

основных 

философских, 

религиозных и 

этических учений 

Знать: основные исторические этапы развития 

рекламы и связей с общественностью, системные 

характеристики рекламы и связей с общественностью 

в определенный исторический период, опыт 

выдающихся рекламистов, рекламных организаций, 

специфику российской рекламы (исторический 

аспект).  

Уметь: анализировать окружающую 

действительность, применять основные законы 

социогуманитарных наук в профессиональной 

деятельности 

Владеть навыками: использования исторического 

опыта развития рекламы и связей с общественностью 

для совершенствования своей профессиональной 

деятельности. 
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Код и 

наименование 

компетенции 

выпускника 

Код и 

наименование 

индикаторов 

достижения 

компетенций 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

 

1 2 3 

ОПК-2. Способен 

учитывать 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов для их 

разностороннего 

освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктах 

ОПК -2.1. Знает 

систему 

общественных и 

государственных 

институтов, 

механизмы их 

функционирования 

и тенденции 

развития 

 

ОПК-2.2 Способен 

учитывать 

основные 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов при 

создании текстов 

рекламы и связей с 

общественностью 

и/или 

коммуникационных 

продуктов. 

Знать: специфику развития отечественной и 

зарубежной рекламной и PR-деятельности 
Уметь: соотносить рекламные материалы с 

определенным этапом в развитии института рекламы 

и PR, культурой и историей страны, обращаться к 

историческому опыту в области рекламы и PR в своей 

профессиональной деятельности.  
Владеть навыками: выделения профессиональной 

рекламы из проторекламных текстов, истоками 

устных и письменных инструментов рекламы и PR 

разных стран 

 

4. ОБЪЕМ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы, 144 часа, из которых 36 

часов самостоятельной работы обучающегося согласно РУП отводится на подготовку и 

защиту экзамена. 

Форма промежуточной аттестации: экзамен – 1 семестр;  

 

Распределение фонда времени по темам дисциплины представлено в таблице 4.1. 

Таблица 4.1 – Распределение фонда времени по темам дисциплины 

Номер и наименование тем  

Объем дисциплины  

(ак. часы) 

Контактная работа 
СРО 

ЗЛТ ПЗ ЛР 

1 2 3 4 5 

Введение. Роль и значение рекламы в 

современных условиях 
1    

Тема 1.  История развития рекламы. 

Протореклама 

1 4 
 

6 

Тема 2. Реклама в античном обществе. 

Социальные факторы формирования рекламы 

1 4 
 

6 

Тема 3. Реклама в западноевропейской 

средневековой культуре 

2 4 
 

6 

Тема 4  Европейская реклама в XIX веке 2 4  6 

Тема 5 Реклама в США 19 - начала 20 века 2 4  6 
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Тема 6. История  рекламы в России как часть 

истории мировой рекламы.  

2 4 
 

6 

Тема 7.  Реклама советского периода (1917 – 

1991) 

2 4 
 

6 

Тема 8.  Российская реклама в конце XX - 

начале XXI века 

2 2 
 

6 

Тема 9. Источники связей с общественностью 

в истории общества. Доисторический период 

(протопериод) паблик рилейшнз 

1 4 

 

6 

Тема 10. Предыстория паблик рилейшнз-эпоха 

европейской колонизации Америки и 

американская революция(XVII-XIX) 

2 4 

 

7 

Тема 11. История паблик рилейшнз как 

профессионального вида деятельности: 

зарубежный опыт 

2 4 

 

7 

Тема 12. Периодизация связи с 

общественностью в России 

2 4 
 

8 

     

Всего по дисциплине: 22 46  76 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ РАЗДЕЛОВ И ТЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Введение. 

Роль и значение рекламы в современных условиях. 

Социокультурные функции рекламы. Правовое и саморегулирование в рекламе. 

Профессиональные объединения. Формирование системы подготовки специалистов по 

рекламе. Теоретическое осмысление рекламной деятельности. Специальные издания по 

рекламе. 

 

Тема 1. История развития рекламы. Протореклама.  

Историческая обусловленность возникновения и развития рекламы. Истоки 

рекламной деятельности, понятие «проторекламы». Знаки – средства обмена информацией 

между членами первобытного сообщества. Основные функции знаковых комплексов. 

Антропотекстовая коммуникация первобытных людей. Проторекламный знаковый 

комплекс. Символы – основной язык проторекламы. Проявление проторекламы в 

конфессиональной, социально-политической и ремесленнической сферах деятельности.  
 

Тема 2. История развития рекламы в античном обществе. Социальные 

факторы формирования рекламы 

Потребность общества в массовой информации. Культура урбанизма. Новые 

механизмы информирования. Информационные центры города (административный, 

конфессиональный, торговый). 

Устная и письменная реклама в античности. Глашатаи – первые профессионалы 

рекламного дела. Объявление – необходимое основание рекламного текста. Условия 

перехода информационных объявлений в рекламную сферу (сигнал, экспрессия и 

суггестия). Настенная реклама. Граффити, альбум (album), римская протогазета. 

Античные истоки рекламных жанров афиши, плаката, вывески, торговой марки и 

рекламной акции. Реклама и различные сферы жизнедеятельности античных полисов. 

Жанры политической, религиозной, коммерческой рекламы, рекламы зрелищ, 
интеллектуальных и бытовых услуг.  

 

Тема 3 Развитие рекламы в западноевропейской средневековой культуре  
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Ведущая форма рекламирования в западноевропейской средневековой культуре – 

устная реклама. Институциональные и фольклорные варианты текстов. Институт 

глашатаев в средневековом обществе. «Крики» улиц и стационарных зазывал. Ярмарки и 

«дутая» реклама. Способы регулирования рекламной коммуникации со стороны 

городских властей. Саморегулирование рекламы в рамках корпоративных объединений. 

Религиозные и цеховые демонстративные акции – прообраз рекламных акций. 

Маркировка изделий: цеховая и торговая эмблематика, геральдическая символика. Другие 

формы средневековой изобразительной рекламы: живописные вывески и гравированные 

летучие листки. Развитие фресковой и монументальной церковной и светской живописи. 

Настенная живопись и гравюра - предпосылки становления плакатного жанра рекламы. 

Развитие вербальной письменной рекламы в период позднего Средневековья – основа 

бытования рекламных жанров листовки, афиши и каталога манускриптов 

 

Тема 4 Европейская реклама в ХIХ веке. 

Специфика рекламной коммуникации в этот период.  

Особенности английской рекламы (пресса, комплексные информационные 

агентства, подвижная реклама). 

Особенности французской рекламы (художественный плакат, пресса, 

специализированные журналы, реклама индустрии моды). 

Особенности немецкой рекламы (практицизм, оформление витрин, премиальная 

торговля). 

Выставка как общеевропейский рекламный жанр. Теоретическое осмысление 

рекламной деятельности. Правовое регулирование рекламы. 

 

Тема 5. Реклама в США 19 - начала 20 века.  

Своеобразие становления национальной культуры США в отражении рекламных 

коммуникаций. Дэниэл Бурстин о рекламных зазывах первых кампаний для переселенцев 

как факторе естественного отбора нации. Этапы развития рекламных процессов. Дух 

предпринимательства 1789-1867г.г. и  герои рекламного рынка. Финис Тейлор Барнум - 

"король веселого надувательства". Первые рекламные агентства и динамика 

формирования рынка рекламных услуг. 1970-е - первое десятилетие 20 века: реклама на 

службе производителей товаров массового потребления. Значимость потребительской 

культуры в интегративных процессах многонациональной культуры США; Первый 

американский закон о товарном знаке. Объем и структура рекламных бюджетов 

американских производителей к началу 20 века. Стиль продажи: от "трюкачества" к 

продуманным творческим решениям. Первое "универсальное агентство" Элмо Калкинса; 

рекламные кампании рубашек "Arrow", железнодорожной компании "Lackawanna" 

Торговля по каталогам. Директ-маркетинговые агентства Мантгомери Уорда и Ричарда 

Уоррена Сиерса. 1920-е: рекламная коммуникация в контексте общества изобилия. Новые 

роли рекламных агентств: количественные рыночные исследования, разработка 

рекламных стратегий. Школа рациональной рекламы агентства Lord & Tomas; Первые 

шаги наружной рекламы: щитовая реклама крема для бритья "Burma – Shave". Жанры 

коммерческой рекламы на радио. 

 

Тема 6. История рекламы в России как часть истории мировой рекламы.    

Дореволюционная российская реклама  

Элементы российской проторекламы: формы и жанры. Виды ярмарочной рекламы. 

Лубок. Политическая реклама. Летучие листки и печатная газета в России. Афиши и 

вывески. Развитие фирменных знаков. Начало фоторекламы. Жанры и стилевые 

особенности русской рекламы начала ХХ века. Реклама в условиях коммерциализации 

прессы.. Лживая и некорректная реклама. Начало аналитического обобщения рекламной 



 

7 
 

деятельности в России. 

 

Тема 7. Реклама советского периода (1917 – 1991) 

Особенности развития рекламы в эпоху гражданской войны. Политическая 

реклама. Реклама в условиях нэпа. Возрождение торговой рекламы. Фото и киномонтаж. 

Модификации устных жанров. Выставка как инструмент экспортной рекламы. Политико-

мобилизационная направленность рекламы в эпоху Великой Отечественной войны. Новые 

реалии «оттепели». Исследования рекламного процесса. Тенденции в организации 

рекламы в предперестроечный период. 

  

Тема 8. Российская реклама в конце XX - начале XXI века 

Рекламные агентства и исследовательские компании. Российские медиахолдинги. 

Рекламодатели: от финансовых «пирамид» к брендам. Специфика взаимоотношений 

рекламодателя и рекламопроизводителя. Национальная самоидентификация российской 

рекламы. Политическая реклама 

 

Тема 9. Источники связей с общественностью в истории общества. 

Доисторический период (протопериод) паблик рилейшнз 

Истоки связей с общественностью в античном обществе. Источники связей с 

общественностью в эпоху Средневековья и эпоху Ренессанса. Зачатки связей с 

общественностью в Новое время.  

 

Тема 10. Предыстория паблик рилейшнз-эпоха европейской колонизации 

Америки и американская революция (XVII-XIX) 

Начальный период колонизации Америки (XVII-XVIII). Предпосылки PR в эпоху 

Американской революции (1775-1783). Предпосылки паблик рилейшнз в США в XIX в.  

 

Тема 11. История паблик рилейшнз как профессионального вида 

деятельности: зарубежный опыт. история связей с общественностью в США.  

Первичная институционализация паблик рилейшнз. Вторичная 

институционализация паблик рилейшнз. Третья институционализация паблик рилейшнз. 

История связей с общественностью в Европе: Германия и Великобритания, Франция и 

Италия, Финляндия и Швеция. Связи с общественностью в постсоциалистических 

странах. Связи с общественностью в странах Балтии. 

 

Тема 12. Периодизация связей с общественностью в России 

Исторические предпосылки становления PR в России. Периодизация истории 

российского PR. Современный этап развития связей с общественностью в России. 

 

6. ЗАНЯТИЯ СЕМИНАРСКОГО ТИПА 

Таблица 6.1 – Практические занятия/ Семинарские занятия / Лабораторные работы 

№ темы Тема занятия 

Вид 

занятия/Наименован

ие оценочного 

средства 

1 2 3 

Тема 1. Истоки развития рекламы. Возникновение проторекламы. 

Символизация и мифологизм проторекламных явлений в 

первобытном обществе 

ПЗ/ 

Доклад-сообщение 

Тема 2. Развитие рекламы в античном обществе. ПЗ/ презентации 

Тема 3. Реклама в западноевропейской средневековой культуре 

 

ПЗ/Творческое 

задание  

Тема 4. Специфика европейской  рекламной коммуникации в ХIХ веке ПЗ/Контрольная 
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работа  

Тема 5. Развитие рекламы в США XIX - начала XX века. ПЗ/Деловая игра  

Тема 6. Реклама в России. Период до 1917 года ПЗ/Творческое 

задание 

Тема 7. Развитие рекламы советского периода (1917 – 1991) 

 

ПЗ/презентации 

Тема 8. История развития Российской рекламы в конце XX - начале XXI 

века 

ПЗ/сообщения 

Тема 9  Развитие связей с общественностью в истории общества. 

Доисторический период (протопериод). 

ПЗ/доклады 

Тема 10 Предпосылки развития  паблик рилейшнз в эпоху 

европейской колонизации Америки. 

ПЗ/презентации 

Тема 11  История паблик рилейшнз как профессионального вида 

деятельности: зарубежный опыт 

ПЗ/доклады-

сообщения 

Тема 12 Этапы становления связей с общественностью в России ПЗ/защита проектов 

 

7. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ 

 

7.1. Методические указания для обучающегося по освоению дисциплины 

 

Для формирования четкого представления об объеме и характере знаний и умений, 

которыми надо будет овладеть по дисциплине в самом начале учебного курса, 

обучающийся должен ознакомиться с учебно-методической документацией: 

 рабочей программой дисциплины: с целями и задачами дисциплины, 

ее связями с другими дисциплинами образовательной программы, перечнем знаний 

и умений, которыми в процессе освоения дисциплины должен владеть 

обучающийся; 

 порядком проведения текущего контроля успеваемости и 
промежуточной аттестации; 

 графиком консультаций преподавателей кафедры. 

Систематическое выполнение учебной работы на занятиях лекционных и 

семинарских типов, а также выполнение самостоятельной работы позволит успешно 

освоить дисциплину. 

В процессе освоения дисциплины обучающимся следует: 

 слушать, конспектировать излагаемый преподавателем материал; 

 ставить, обсуждать актуальные проблемы курса, быть активным на 
занятиях; 

 задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения 

теоретических положений; 

 выполнять задания практических занятий полностью и в 
установленные сроки. 

При затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным 

литературным источникам. Если разобраться в материале не удалось, то обратится к 

лектору (по графику его консультаций) или к преподавателю на занятиях семинарского 

типа. 

Обучающимся, пропустившим занятия (независимо от причин), не имеющим 

письменного решения задач или не подготовившимся к данному занятию, рекомендуется 

не позже чем в 2 - недельный срок явиться на консультацию к преподавателю и 

отчитаться по теме. 
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7.2. Организация самостоятельной работы 

 

Под самостоятельной работой обучающихся понимается планируемая работа 

обучающихся, направленная на формирование указанных компетенций, выполняемая во 

внеаудиторное время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, без его 

непосредственного участия. 

Методическое обеспечение самостоятельной работы при наличии обучающихся 

лиц с ограниченными возможностями представляется в формах, адаптированных к 

ограничениям их здоровья 

Виды самостоятельной работы по дисциплине представлены в таблице 7.2.1. 

Таблица 7.2.1 – Организация самостоятельной работы обучающегося 

№ темы Вид самостоятельной работы 

1 2 

1,2,3,4,5,6, 7,8, 

9,10, 

11 

Подготовка к практическим занятиям по дисциплине. 

4 
Подготовка к контрольной точке №1 

Выполнение индивидуальных контрольных заданий в виде доклада-сообщения. 

12 
Подготовка к контрольной точке №2 

Выполнение индивидуальных контрольных заданий в виде защиты проектов. 

1-12 Подготовка к проверке знаний на экзамене. 

 

Каждый вид СРО, указанный в таблице 7.2.1, обеспечен методическими 

материалами. 

 

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

 

В рамках реализации дисциплины «История рекламы и связей с 

общественностью» используются разнообразные образовательные технологии как 

традиционные, так и с применением активных и интерактивных методов обучения. 

Активные и интерактивные методы обучения: 

 деловая игра (тема 5); 

 защита проектов (тема № 12); 

 презентации (тема № 2,7,10); 

 доклад-сообщение (тема 1, 8, 9,11); 

 лекция-дискуссия (тема №3); 

 творческое задание (тема 3.6); 

 контрольная работа (тема 4). 

В процессе изучения дисциплины используются следующие активные методы 

обучения: 
Доклад-сообщение - выступление, содержащее научную информацию. 

Оптимальное время доклада — 5-10 минут. Докладчик коротко излагает историю вопроса 

и информирует слушателей о том, какой материал был использован при подготовке 

доклада. Основная часть доклада содержит рассуждения автора, касающиеся избранной 

проблемы, изложение собственной точки зрения, которую докладчик обосновывает, 

используя различные способы доказательств: приводит аналогичные примеры, цитирует 

высказывания видных ученых, общественных деятелей, ставит вопросы, использует 

примеры из жизненного опыта слушателей. В заключительной части обобщается 

сказанное, формулируются выводы и предложения. 
Защита проектов. В процессе подготовки к практическому занятию в форме 

защиты проектов студенты за 2 недели до занятия получают задание на решение 
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тематической задачи на фоне конкретной организации, оформление которого 

осуществляется в форме презентации. Организацию студент выбирает самостоятельно. На 

практическом занятии студенты представляют презентации своих проектов. Время на 

представление проекта и его обсуждение отводится до 15 минут 
Лекции-дискуссии. В ходе такой лекции преподаватель при изложении 

лекционного материала не только использует ответы слушателей на свои вопросы, но и 

организует свободный обмен мнениями в интервалах между логическими разделами. 

Происходит взаимодействие преподавателя и учащихся, свободный обмен мнениями, 

идеями и взглядами по исследуемому вопросу. Данный вид занятия позволяет 

активизировать познавательную деятельность аудитории, позволяет преподавателю 

управлять коллективным мнением группы, использовать его в целях убеждения, 

преодоления негативных установок и ошибочных мнений некоторых слушателей. 

Обучающимся предлагается проанализировать и обсудить конкретные ситуации, 

материал. По ходу лекции - дискуссии преподаватель приводит отдельные примеры в виде 

ситуаций или кратко сформулированных проблем и предлагает коротко обсудить, затем 

дать краткий анализ. 
Презентации - документ или комплект документов, предназначенный для 

представления проекта, продукта и т.п.. Цель презентации — донести до аудитории 

полноценную информацию об объекте презентации в удобной форме. Презентация может 

представлять собой сочетание текста, гипертекстовых ссылок, компьютерной анимации, 

графики, видео, музыки и звукового ряда (но не обязательно всё вместе), которые 

организованы в единую среду. Кроме того, презентация имеет сюжет, сценарий и 

структуру, организованную для удобного восприятия информации.  
Творческое задание – Данные  задания содержат больший или меньший элемент 

неизвестности и имеют, как правило, несколько подходов. Данный вид заданий дает  

возможность найти свое собственное «правильное» решение. Выполнение творческих 

заданий требуют от обучающегося  воспроизведения полученной ранее информации в 

форме, определяемой преподавателем, и требующей творческого подхода:  подборка 

примеров из практики;  подборка материала по определенной проблеме и т.п. Важно, 

чтобы обучающийся научился структурировать, анализировать, сопоставлять материал,  а 

также сравнить изложение изучаемой темы разных авторов , и обосновать свои 

предложения о наиболее целесообразной форме представления материала. 
Контрольная работа - это наиболее традиционный способ оценки знаний. 

Используется как средство для установления эффективности осуществления 

образовательной деятельности. 
Деловая игра – Учебные деловые игры применяются с целью дать практику 

принятия решений в условиях, приближенных к реальным. В деловой игре каждый 

участник играет роль, выполняет действия, аналогичные поведению людей в жизни, но с 

учетом принятых правил игры 

Обязательными признаками деловой игры являются:  

 наличие общих целей всего игрового коллектива;  

 наличие различных ролей и в соответствии с ними различие интересов 

(конфликт) участников, назначенных выполнять эти роли;  

 невозможность полной формализации системы, наличие неопределенности в 

обстановке, учет вероятностного характера многих факторов и, исходя из этого,  

 наличие игровой имитационной модели рассматриваемого процесса;  

 наличие реального или условного фактора времени;  

 наличие системы оценки результатов игровой деятельности;  

 наличие системы мотивации участников, дающей объективную оценку 

личного вклада каждого участника игры в достижение общей цели, общего результата 

деятельности игрового коллектива;  

 многоальтернативность решений;  

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D0%B8%D0%BF%D0%B5%D1%80%D1%82%D0%B5%D0%BA%D1%81%D1%82
http://www.smartcat.ru/Referat/gtxecramtt/
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 обязательное минимально необходимое и достаточное документальное 

обеспечение деловой игры;  

 наличие управляемого эмоционального напряжения.  

В оценке результатов игры преобладает фактор качества принятых решений 

 

9. РЕСУРСНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

9.1. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

Таблица 9.1.1 – Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

Библиографическое описание издания 
(автор, заглавие, вид, место и год издания, 

кол. стр.) 

Основная/ 

дополнитель

ная 

литература 

Книгообеспеченность 

Кол-во. экз. 

в библ. 

СПбГЭУ 

Электронные 
ресурсы 

Савельева О.О. Всеобщая история рекламы: 
Учебник для бакалавров / О.О. Савельева, 
Н.В. Трубникова .— Москва : Дашков и К, 
2019 .— 452 с.  

основная - ЭБС Айбукс 

Кривоносов А.Д. История публичных 
коммуникаций : учебное пособие / 
А.Д.Кривоносов, Н.И.Данилова. — Санкт-
Петербург : Изд-во СПбГЭУ, 2018 .— 41 с. — 
Сведения доступны также по Интернету: 
opac.unecon.ru. 

основная 25 

ЭБ 

OPAC.UNECON.R

U 

Интегрированные коммуникации (основы 
рекламы и связей с общественностью : 
учебное пособие / [В.А.Барежев и др.] ; под 
ред. А.Д.Кривоносова ; М.-во образования и 
науки Рос. Федерации, С.-Петерб. гос. экон. 
ун-т., Каф. коммуникац. технологий и связей с 
общественностью .— Санкт-Петербург : Изд-
во СПбГЭУ, 2014 .— 170 с. . — Сведения 
доступны также по Интернету: opac.unecon.ru. 

основная 57 

ЭБ 

OPAC.UNECON.R

U 

Ученова В.В. История рекламы : Учебник : 
ВО - Бакалавриат .— 3 .— Москва : 
Издательство "ЮНИТИ-ДАНА", 2017 .— 495 
с.  

дополнитель

ная 
- ЭБС ZNANIUM 

Тангейт М. Всемирная история рекламы : 
Учебное пособие. — 3 .— Москва : ООО 
"Альпина Паблишер", 2016 .— 286 с. 

дополнитель

ная 
- ЭБС ZNANIUM 

 

Таблица 9.1.2 – Перечень современных профессиональных баз данных (СПБД) 

№ Наименование СПБД  

1 Электронная библиотека Grebennikon.ru – www.grebennikon.ru 

2 Научная электронная библиотека eLIBRARRY – www.elibrary.ru 

3 Научная электронная библиотека КиберЛеника – www.cyberleninka.ru 

4 База данных ПОЛПРЕД Справочники – www.polpred.com 

5 База данных OECD Books, Papers & Statistics на платформе OECD iLibrary – www.oecd-

ilibrary.org 

 

Таблица 9.1.3 – Перечень информационных справочных систем (ИСС) 

№   Наименование ИСС  

1 Справочная правовая система КонсультантПлюс (инсталлированный ресурс СПбГЭУ 

или www.consultant.ru) 

2 Справочная правовая система «ГАРАНТ» (инсталлированный ресурс СПбГЭУ или 

www.garant.ru) 

3 Информационно-справочная система «Кодекс» (инсталлированный ресурс СПбГЭУ 

или www.kodeks.ru) 

4 Электронная библиотечная система BOOK.ru - www.book.ru 

5 Электронная библиотечная система ЭБС ЮРАЙТ – www.urait.ru 

http://ibooks.ru/reading.php?short=1&productid=359495
http://opac.unecon.ru/elibrary/2015/ucheb/%D0%98%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%8F%20%D0%BF%D1%83%D0%B1%D0%BB%D0%B8%D1%87%D0%BD%D1%8B%D1%85%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B9.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/2015/ucheb/%D0%98%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%8F%20%D0%BF%D1%83%D0%B1%D0%BB%D0%B8%D1%87%D0%BD%D1%8B%D1%85%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B9.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/2015/ucheb/%D0%98%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%8F%20%D0%BF%D1%83%D0%B1%D0%BB%D0%B8%D1%87%D0%BD%D1%8B%D1%85%20%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D0%BC%D1%83%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%B9.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/465924341.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/465924341.pdf
http://opac.unecon.ru/elibrary/elib/465924341.pdf
http://new.znanium.com/go.php?id=1025592
http://new.znanium.com/go.php?id=912588
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6 Электронно-библиотечная система ЗНАНИУМ (ZNANIUM) – www.znanium.com 

7 Электронная библиотека СПбГЭУ– opac.unecon.ru 

 

 

9.2. Материально-техническое обеспечение учебного процесса 

 

Для реализации данной дисциплины имеются специальные помещения для 

проведения занятий лекционного типа, занятий семинарского типа групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а также 

помещения для самостоятельной работы. 

Помещения оснащены оборудованием и техническими средствами обучения. 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной 

техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в 

электронную информационно-образовательную среду университета. 

 

Таблица 9.2.1 – Перечень лицензионного и свободно распространяемого программного 

обеспечения, в том числе отечественного производства (ПО) 

№ Наименование ПО 

1 Microsoft Windows Professional  

2 Microsoft Office Professional  

3 7-Zip (freeware) 

 

Таблица 9.2.2 – Перечень учебных аудиторий для проведения учебных занятий, 

оснащенных оборудованием и техническими средствами обучения 

Наименование учебных аудиторий, перечень оборудования и 

технических средств обучения 

Адрес (местоположение) 

учебных аудиторий 

Ауд. 207 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации) оборудована мультимедийным 

комплексом. Специализированная мебель и оборудование: 

Учебная мебель на 78 посадочных мест (39 учебных столов, 78 

стульев), рабочее место преподавателя, стол 1шт., доска 

меловая (3-х секционная) 1 шт., кафедра 1шт., вешалка стойка 

3шт., жалюзи 6шт. Компьютер Intel i3-2100 2.4 Ghz/4 

4Gb/500Gb/Acer V193 19" - 1 шт., Мультимедийный проектор 

NEC ME401X - 1 шт., Акустическая система Hi-Fi PRO 

MASK6T-W - 2 шт., Микшер усилитель Jedia TA-1120 в 

комплекте - 1 шт., Экран Projecta Compact Electrol 153x200 cм 

Mаttе White S - 1 шт. Наборы демонстрационного оборудования 

и учебно-наглядных пособий: мультимедийные приложения к 

лекционным курсам и практическим занятиям, интерактивные 

учебно-наглядные пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 203 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 72 посадочных мест (36 

учебных столов, 72 стула, рабочее место преподавателя, 

кафедра 1шт., доска маркерная 1 шт., доска маркерная 1шт., 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

http://opac.unecon.ru/
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вешалка стойка 3шт., жалюзи 6шт.омпьютер Intel i3-2100 2.4 

Ghz/4 4Gb/500Gb/Acer V193 19") - 1 шт., Мультимедийный 

проектор Panasonic PT-VX610Е - 1 шт. Наборы 

демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

Ауд. 206 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации) оборудована мультимедийным 

комплексом. Специализированная мебель и оборудование: 

Учебная мебель на 72 посадочных мест, рабочее место 

преподавателя, стол 1шт., доска меловая (3-х секционная) 1 

шт., вешалка стойка 1шт., жалюзи 6шт. Компьютер Intel i3-2100 

2.4 Ghz/4 4Gb/500Gb/Acer V193 19") - 1 шт., Микшер-усилитель 

АА-120 Roxton - 1 шт., Мультимедиа проектор Mitsubishi 

WD620U 2717 - 1 шт. Наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-наглядных пособий: мультимедийные 

приложения к лекционным курсам и практическим занятиям, 

интерактивные учебно-наглядные пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 105 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 72 посадочных мест, рабочее 

место преподавателя, доска меловая (3-х секционная) 1 шт., 

вешалка стойка 2шт., жалюзи 3шт. , Компьютер Intel i3-2100 

2.4 Ghz/4 4Gb/500Gb/Acer V193 19" - 1 шт., Проектор NEC 

М350 Х - 1 шт., Всепогодный громкоговоритель 60 вт - 2 шт., 

Микшер-усилитель (JPA-1240A) 240 Вт/100 В - 1 шт., Экран с 

электропривод.160х210 см - 1 шт. Наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-наглядных пособий: мультимедийные 

приложения к лекционным курсам и практическим занятиям, 

интерактивные учебно-наглядные пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 102 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа,  групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 78 посадочных мест, рабочее 

место преподавателя, доска маркерная 1шт., кафедра 1шт., 

вешалка стойка 2шт., пианино 1шт.. Моноблок Acer Aspire 

Z1811 Intel Core i5-2400S@2.50GHz/4Gb/1Tb - 1 шт., Проектор 

NEC М350 Х - 1 шт., Акустическая система JBL CONTROL 25 

WH - 2 шт., Экран с электропривод. 183х240 см д120 - 1 шт., 

Микшер-усилитель ТА-1120 - 1 шт., Громкоговоритель 

Electrolvoice EVID 3.2 - 2 шт. Наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-наглядных пособий: мультимедийные 

приложения к лекционным курсам и практическим занятиям, 

интерактивные учебно-наглядные пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 326 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации) оборудована мультимедийным 

комплексом. Специализированная мебель и оборудование: 

Учебная мебель на 54 посадочных мест, рабочее место 

преподавателя, кафедра 1шт., доска маркерная 1 шт., вешалка 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 
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стойка 2шт., жалюзи 4шт.Компьютер Intel i3-2100 2.4 Ghz/4 

4Gb/500Gb/Acer V193 19" - 1 шт., Мультимедийный проектор 1 

Optoma x 400 - 1 шт., Экран с электроприводом ScreenMedia 

Champion 203х153см (SCM-4303) - 1 шт. Наборы 

демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

Ауд. 103 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 30 посадочных мест, рабочее 

место преподавателя, доска маркерная 1 шт., вешалка стойка 

1шт. Переносной мультимедийный комплект: Ноутбук HP 250 

G6 1WY58EA, Мультимедийный проектор LG PF1500G. 

Наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 204 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 70 посадочных мест, рабочее 

место преподавателя, стол 1шт., кафедра 1шт., доска меловая 

(3-х секционная) 1 шт., вешалка стойка 4шт., жалюзи 

6шт.Компьютер Intel i3-2100 2.4 Ghz/4 4Gb/500Gb/Acer V193 

19") - 1 шт., Проектор NEC М350 Х - 1 шт., Экран Lumien 

Master Picture (LMP-100109) - 1 шт., Акустическая система 

Apart MASK-6 White - 2 шт., Микшер усилитель Jedia (JDM) 

TA-1120 в комплекте - 1 шт. Наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-наглядных пособий: мультимедийные 

приложения к лекционным курсам и практическим занятиям, 

интерактивные учебно-наглядные пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 2090 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых  и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 126 посадочных мест, 

рабочее место преподавателя, доска меловая (3-х секционная) 

2шт., кафедра 1шт., тумба м/м 1шт., стол 1шт., стул 

2шт.Компьютер Intel i3-2100 2.4 Ghz/500/4/Acer V193 19" - 1 

шт., Мультимедийный проектор Panasonic PT-VX610E - 1 шт., 

Громкоговоритель 2-полосной Hi-Fi PRO MASKGT-W - 2 шт. 

Наборы демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, ул. 

Канал Грибоедова, 30/32, литер 

«А», «Б», «Р» 

Ауд. 3062 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 130 посадочных мест (парт 

65шт.), рабочее место преподавателя, стол м/м 1 шт., доска 

меловая (3-х секционная) 2шт., кафедра 1шт., стол 1шт., 

жалюзи 3шт., стул 3шт. Компьютер Intel i3-2100 2.4 

191023, г. Санкт-Петербург, ул. 

Канал Грибоедова, 30/32, литер 

«А», «Б», «Р» 
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Ghz/500/4/Acer V193 19", Мультимедийный проектор Panasonic 

PT-VX500 - 1 шт.,  Акустическая система APART MASK6T-W - 

4 шт., Микшер-усилитель JDM TA-1120 - 1 шт., Экран с 

электро-приводом Экран ScreenMedia Chapion SCM-4808MW 

4:3 - 1 шт. Наборы демонстрационного оборудования и учебно-

наглядных пособий: мультимедийные приложения к 

лекционным курсам и практическим занятиям, интерактивные 

учебно-наглядные пособия. 

Ауд. 3058 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа,  групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 160 посадочных мест, парта - 

40 шт. (4-х местные), доска - 2 шт., стол - 2 шт., кафедра - 1 шт., 

стол преподавателя - 1 шт., стол компьютерный - 1 шт., экран 

проектор, 4 колонки, стул - 2 шт.Компьютер Intel i3-2100 2.4 

Ghz/500/4/Acer V193 19", Мультимедийный проектор Panasonic 

PT-VX500 - 1 шт., Экран с электро-приводом Экран 

ScreenMedia Chapion SCM-4808MW 4:3 - 1 шт.,  Акустическая 

система APART MASK6T-W - 4 шт. Наборы 

демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, ул. 

Канал Грибоедова, 30/32, литер 

«А», «Б», «Р» 

Ауд. 208 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации) оборудована мультимедийным 

комплексом. Специализированная мебель и оборудование: 

Учебная мебель на 40 посадочных мест (учебный стол 20шт., 

42 стула), рабочее место преподавателя, стол, кафедра 1шт., 

доска меловая 1шт. (3-х секционная)., вешалки стойки 3шт., 

жалюзи 6шт. Компьютер Intel i3-2100 2.4 Ghz/4 

4Gb/500Gb/Acer V193 19" - 1 шт., Акустическая система Hi-Fi 

PRO MASK6T-W - 2 шт., Экран Projecta Compact Electrol 

153x200 cм Mаttе White S - 1 шт., Кроншт.потол.ElectricLight 

КБ-01-35 черный - 1 шт., Микшер усилитель Jedia TA-1120 - 1 

шт.? Персональный компьютер Universal №1 - 1 шт. Наборы 

демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 

Ауд. 104 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 76 посадочных мест (38 

учебных столов, 76 стульев), рабочее место преподавателя, 

стол 1шт., доска меловая (3-х секционная) 1 шт., вешалка 

стойка 3шт., жалюзи 3шт. , Компьютер Intel i3-2100 2.4 Ghz/4 

4Gb/500Gb/Acer V193 19" - 1 шт., Проектор NEC М350 Х - 1 

шт., Акустическая система JBL CONTROL 25 WH - 2 шт., 

Экран с электропривод,DRAPER 96 - 1 шт., Микшер-усилитель 

(JPA-1240A) 240 Вт/100 В - 1 шт. Наборы демонстрационного 

оборудования и учебно-наглядных пособий: мультимедийные 

приложения к лекционным курсам и практическим занятиям, 

интерактивные учебно-наглядные пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, 

Москательный пер., д. 4, литер 

«В» 
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Ауд. 2062 Учебная аудитория (для проведения занятий 

лекционного типа и занятий семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации). Специализированная мебель и 

оборудование: Учебная мебель на 56 посадочных мест (столов 

28шт., стульев 56шт.), рабочее место преподавателя, доска 

меловая односекционная) 1 шт., кафедра 1шт., стол 1шт., стул 

2шт.Компьютер Intel Core i3-2100 CPU @ 3.10GHz/4/500 Acer 

V193 Мультимедийный проектор Panasonic PT-VX610E - 1 шт. 

- 1 шт., Мультимедийный проектор Optoma EX-632 - 1 шт., 

Экран DRAPER TARGA 221х295 - 1 шт. Наборы 

демонстрационного оборудования и учебно-наглядных 

пособий: мультимедийные приложения к лекционным курсам и 

практическим занятиям, интерактивные учебно-наглядные 

пособия. 

191023, г. Санкт-Петербург, ул. 

Канал Грибоедова, 30/32, литер 

«А», «Б», «Р» 

 

 

10. ОСОБЕННОСТИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ ДЛЯ ИНВАЛИДОВ И 

ЛИЦ С ОГРАНИЧЕННЫМИ ВОЗМОЖНОСТЯМИ ЗДОРОВЬЯ 

 
Обучение обучающихся с ограниченными возможностями здоровья при 

необходимости осуществляется на основе адаптированной рабочей программы с 

использованием специальных методов обучения и дидактических материалов, 

составленных с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных 

возможностей и состояния здоровья таких обучающихся (обучающегося).  

В целях освоения учебной программы дисциплины инвалидами и лицами с 

ограниченными возможностями здоровья Университет обеспечивает:  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по зрению: 

размещение в доступных для обучающихся, являющихся слепыми или слабовидящими, 

местах и в адаптированной форме справочной информации о расписании учебных 

занятий; присутствие ассистента, оказывающего обучающемуся необходимую помощь; 

выпуск альтернативных форматов методических материалов (крупный шрифт или 

аудиофайлы);  

– для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья по слуху: 

надлежащими звуковыми средствами воспроизведение информации;  

для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья, имеющих 

нарушения опорно-двигательного аппарата: возможность беспрепятственного доступа 

обучающихся в учебные помещения, туалетные комнаты и другие помещения кафедры, а 

также пребывание в указанных помещениях.  

Обучающиеся из числа инвалидов и лиц с ОВЗ обеспечены печатными и (или) 

электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям 

их здоровья. 

Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья может быть 

организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных группах или в 

отдельных организациях.  

 

11. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И 

ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Фонд оценочных средств для проведения аттестации уровня сформированности 

компетенций обучающихся по дисциплине оформляется отдельным документом и 

является приложением к рабочей программе дисциплины (модуля). 


