




- - - Форма контроля з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Сем. 1 Сем. 2

Курс 2

Сем. 3 Сем. 4

Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР Факт

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

+ Б1.Б.01 История 1 4 144 12 123 9 4 144 8 4 123 9

+ Б1.Б.02 Философия 2 4 144 10 125 9 4 144 8 2 125 9

+ Б1.Б.03 Иностранный язык 4 123 14 504 44 439 21 3 108 12 92 4 4 144 12 128 4 3 108 10 94 4 4 144 10 125 9

+ Б1.Б.04 Правоведение 2 3 108 10 89 9 3 108 6 4 89 9

+ Б1.Б.05 Психология 1 3 108 12 87 9 3 108 8 4 87 9

+ Б1.Б.06 Экономическая теория 3 2 10 360 22 325 13 4 144 4 6 130 4 6 216 4 8 195 9

+ Б1.Б.07 Русский язык и культура речи 1 2 72 6 62 4 2 72 4 2 62 4

+ Б1.Б.08 Социология 3 3 108 10 94 4 3 108 6 4 94 4

+ Б1.Б.09 Математика 12 10 360 32 310 18 5 180 6 10 155 9 5 180 10 6 155 9

+ Б1.Б.10
Статистика (Теория статистики, социально-
экономическая статистика)

5 4 5 180 22 145 13 2 72 6 4 58 4

+ Б1.Б.11 Методы принятия управленческих решений 5 3 108 10 94 4

+ Б1.Б.12 Информационные технологии в менеджменте 2 1 6 216 12 191 13 3 108 2 4 98 4 3 108 2 4 93 9

+ Б1.Б.13
Природопользование и экологическая
безопасность

5 4 144 8 132 4

+ Б1.Б.14
Теория вероятностей и математическая
статистика

3 4 144 10 130 4 4 144 6 4 130 4

+ Б1.Б.15
Управление энергоэффективностью и
ресурсосбережением

3 3 108 14 90 4 3 108 6 8 90 4

+ Б1.Б.16
Теория менеджмента (история управленческой
мысли, теория организации, организационное
поведение)

134 2 2 14 504 60 413 31 3 108 10 6 83 9 5 180 10 6 160 4 3 108 6 8 85 9 3 108 6 8 85 9

+ Б1.Б.17 Безопасность жизнедеятельности 1 3 108 6 98 4 3 108 2 2 2 98 4

+ Б1.Б.18 Маркетинг 4 4 144 16 119 9 4 144 10 6 119 9

+ Б1.Б.19
Учет и анализ (финансовый учет,
управленческий учет, финансовый анализ)

4 3 6 216 22 181 13 2 72 6 4 58 4 4 144 4 8 123 9

+ Б1.Б.20 Управление человеческими ресурсами 3 4 144 12 123 9 4 144 6 6 123 9

+ Б1.Б.21 Стратегический менеджмент 6 4 144 16 119 9

+ Б1.Б.22 Экономика предприятия 4 4 4 144 16 119 9 4 144 10 6 119 9

+ Б1.Б.23
Комплексный анализ хозяйственной
деятельности

5 5 4 144 14 121 9

+ Б1.Б.24 Логистика 5 3 108 10 89 9

+ Б1.Б.25
Управление качеством и
конкурентоспособностью

5 3 108 10 94 4

+ Б1.Б.26 Физическая культура и спорт 46 2 72 4 60 8 1 36 2 30 4

129 4644 420 3972 252 26 936 40 6 40 798 52 28 1008 40 4 36 880 48 28 1008 40 8 44 869 47 22 792 38 42 659 53 20 720 36 28 617 39 5 180 12 6 149 13

Вариативная часть

+ Б1.В.01 Теория воспроизводства основных фондов 6 3 108 10 94 4

+ Б1.В.02 Финансовый менеджмент 5 4 144 16 119 9

+ Б1.В.03 Устойчивый маркетинг 6 3 108 14 85 9

+ Б1.В.04 Управление международными цепями поставок 7 3 108 14 90 4

+ Б1.В.05 Управление проектами 7 3 108 14 90 4

+ Б1.В.06 Инновационный менеджмент 8 3 108 14 90 4

+ Б1.В.07 Международный менеджмент 7 4 144 14 121 9

+ Б1.В.08 Экономика маркетинга 7 5 180 16 155 9

+ Б1.В.09 Поведение потребителей 6 6 5 180 18 153 9

+ Б1.В.10
Количественные методы исследований в
маркетинге

7 7 5 180 16 155 9

+ Б1.В.11 Управление маркетингом 8 3 108 14 85 9

+ Б1.В.12 Маркетинговые исследования и бенчмаркинг 6 3 108 10 94 4

+ Б1.В.13 Маркетинговые коммуникации 6 4 144 14 121 9

+ Б1.В.14 Маркетинг услуг 9 4 144 18 117 9

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 6 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.01.01
Программно-технологическая поддержка
маркетинговой деятельности

6 3 108 14 90 4

- Б1.В.ДВ.01.02
Операционное обеспечение маркетинговой
деятельности

6 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 7 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинг инноваций 7 3 108 14 90 4

- Б1.В.ДВ.02.02 Управление лояльностью потребителей 7 3 108 14 90 4
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Курс 3

Сем. 5 Сем. 6

Курс 4

Сем. 7 Сем. 8

Курс 5

Сем. 9 Сем. A

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули)

Базовая часть

3 108 8 4 87 9

3 108 6 4 94 4

4 144 4 4 132 4

4 144 10 6 119 9

4 144 8 6 121 9

3 108 6 4 89 9

3 108 4 6 94 4

1 36 2 30 4

129 4644 420 3972 252 26 936 40 6 40 798 52 28 1008 40 4 36 880 48 28 1008 40 8 44 869 47 22 792 38 42 659 53 20 720 36 28 617 39 5 180 12 6 149 13

Вариативная часть

3 108 6 4 94 4

4 144 6 10 119 9

3 108 6 8 85 9

3 108 6 8 90 4

3 108 4 10 90 4

3 108 8 6 90 4

4 144 4 10 121 9

5 180 8 4 4 155 9

5 180 6 12 153 9

5 180 8 8 155 9

3 108 10 4 85 9

3 108 6 4 94 4

4 144 6 8 121 9

4 144 10 8 117 9

3 108 6 8 90 4

3 108 6 8 90 4

3 108 6 8 90 4

3 108 8 6 90 4

3 108 8 6 90 4

3 108 8 6 90 4
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- - - Форма контроля з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Сем. 1 Сем. 2

Курс 2

Сем. 3 Сем. 4

Считать
в плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР Факт

По
плану

Контакт
часы

СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 5 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.03.01
Продакт-менеджмент и ассортиментная
политика

5 3 108 14 90 4

- Б1.В.ДВ.03.02 Электронная коммерция 5 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 9 8 6 216 24 179 13

+ Б1.В.ДВ.04.01 Управление брендами 9 8 6 216 24 179 13

- Б1.В.ДВ.04.02 Брендинг и оценка капитала бренда 9 8 6 216 24 179 13

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5) 8 8 5 180 20 151 9

+ Б1.В.ДВ.05.01 Маркетинг-аналитика 8 8 5 180 20 151 9

- Б1.В.ДВ.05.02
Интеллектуальный анализ маркетинговых
данных

8 8 5 180 20 151 9

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6) 9 5 180 20 151 9

+ Б1.В.ДВ.06.01 Маркетинг-контроллинг и аудит 9 5 180 20 151 9

- Б1.В.ДВ.06.02 Оценка результативности маркетинга 9 5 180 20 151 9

+ Б1.В.ДВ.07 Дисциплины (модули) по выбору 7 (ДВ.7) 7 4 144 14 121 9

+ Б1.В.ДВ.07.01 Интернет-маркетинг 7 4 144 14 121 9

- Б1.В.ДВ.07.02 Маркетинг в социальных сетях 7 4 144 14 121 9

+ Б1.В.ДВ.08 Дисциплины (модули) по выбору 8 (ДВ.8) 8 4 144 14 121 9

+ Б1.В.ДВ.08.01
Ценообразование и ценовая политика
компании

8 4 144 14 121 9

- Б1.В.ДВ.08.02 Личные продажи 8 4 144 14 121 9

+ Б1.В.ДВ.09 Дисциплины (модули) по выбору 9 (ДВ.9) 8 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.09.01 Управление маркетинговыми каналами 8 3 108 14 90 4

- Б1.В.ДВ.09.02 Международный маркетинг 8 3 108 14 90 4

+ Б1.В.ДВ.10
Дисциплины (модули) по выбору 10
(ДВ.10)

8 2 72 10 58 4

+ Б1.В.ДВ.10.01 Маркетинг в отраслях и сферах деятельности 8 2 72 10 58 4

- Б1.В.ДВ.10.02 В2В маркетинг 8 2 72 10 58 4

90 3240 360 2710 170 7 252 12 18 209 13 21 756 36 8 36 637 39 27 972 44 4 54 822 48 23 828 54 42 689 43 12 432 30 2 20 353 27

219 7884 780 6682 422 26 936 40 6 40 798 52 28 1008 40 4 36 880 48 28 1008 40 8 44 869 47 22 792 38 42 659 53 27 972 48 46 826 52 26 936 48 8 42 786 52 27 972 44 4 54 822 48 23 828 54 42 689 43 12 432 30 2 20 353 27

ЭД.Элективные дисциплины (модули)

+ ЭД.01
Физическая культура и спорт (элективные
дисциплины)

12345
6

328 26 278 24 36 4 28 4 72 6 62 4 36 4 28 4 76 4 68 4

328 26 278 24 36 4 28 4 72 6 62 4 36 4 28 4 76 4 68 4 72 4 64 4 36 4 28 4

328 26 278 24 36 4 28 4 72 6 62 4 36 4 28 4 76 4 68 4 72 4 64 4 36 4 28 4

Блок 2.Практики

Вариативная часть

+ Б2.В.01(У)
Учебная практика (по получению первичных
профессиональных умений и навыков)

4 3 108 108 3 108 108

+ Б2.В.02(П)
Производственная практика (по получению
профессиональных умений и опыта
профессиональной деятельности)

9 3 108 108

+ Б2.В.03(П) Производственная практика (преддипломная) 9 6 216 216

12 432 432 3 108 108 9 324 324

12 432 432 3 108 108 9 324 324

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

+ Б3.Б.01
Защита выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к процедуре защиты и
процедуру защиты

9 324 324

9 324 324 9 324 324

9 324 324 9 324 324

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

+ ФТД.В.01
Методы научных исследований в маркетинге и
логистике

7 1 36 2 30 4

+ ФТД.В.02 Иностранный язык (углубленный курс) 567 3 108 30 66 12

4 144 32 96 16 1 36 10 22 4 1 36 10 22 4 2 72 2 10 52 8

4 144 32 96 16 1 36 10 22 4 1 36 10 22 4 2 72 2 10 52 8
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Курс 3

Сем. 5 Сем. 6

Курс 4

Сем. 7 Сем. 8

Курс 5

Сем. 9 Сем. A

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр СР
Конт
роль

3 108 6 8 90 4

3 108 6 8 90 4

3 108 6 8 90 4

3 108 6 4 94 4 3 108 8 2 4 85 9

3 108 6 4 94 4 3 108 8 2 4 85 9

3 108 6 4 94 4 3 108 8 2 4 85 9

5 180 12 8 151 9

5 180 12 8 151 9

5 180 12 8 151 9

5 180 12 8 151 9

5 180 12 8 151 9

5 180 12 8 151 9

4 144 6 8 121 9

4 144 6 8 121 9

4 144 6 8 121 9

4 144 6 8 121 9

4 144 6 8 121 9

4 144 6 8 121 9

3 108 6 8 90 4

3 108 6 8 90 4

3 108 6 8 90 4

2 72 6 4 58 4

2 72 6 4 58 4

2 72 6 4 58 4

90 3240 360 2710 170 7 252 12 18 209 13 21 756 36 8 36 637 39 27 972 44 4 54 822 48 23 828 54 42 689 43 12 432 30 2 20 353 27

219 7884 780 6682 422 26 936 40 6 40 798 52 28 1008 40 4 36 880 48 28 1008 40 8 44 869 47 22 792 38 42 659 53 27 972 48 46 826 52 26 936 48 8 42 786 52 27 972 44 4 54 822 48 23 828 54 42 689 43 12 432 30 2 20 353 27

ЭД.Элективные дисциплины (модули)

72 4 64 4 36 4 28 4

328 26 278 24 36 4 28 4 72 6 62 4 36 4 28 4 76 4 68 4 72 4 64 4 36 4 28 4

328 26 278 24 36 4 28 4 72 6 62 4 36 4 28 4 76 4 68 4 72 4 64 4 36 4 28 4

Блок 2.Практики

Вариативная часть

3 108 108

6 216 216

12 432 432 3 108 108 9 324 324

12 432 432 3 108 108 9 324 324

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Базовая часть

9 324 324

9 324 324 9 324 324

9 324 324 9 324 324

ФТД.Факультативы

Вариативная часть

1 36 2 30 4

1 36 10 22 4 1 36 10 22 4 1 36 10 22 4

4 144 32 96 16 1 36 10 22 4 1 36 10 22 4 2 72 2 10 52 8

4 144 32 96 16 1 36 10 22 4 1 36 10 22 4 2 72 2 10 52 8
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1 Дисциплины (модули)

ОК-3; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-2; ОК-7; ОПК-6; ОК-8; ОПК-1; ОК-1; ОК-2; ОК-6; ОПК-7; ОК-5; ОК-4; ПК-4; ПК-2; ПК-5; 
ПК-7; ПК-8; ПК-6; ПК-3; ПК-1; ПК-11; ПК-13; ПК-9; ПК-10; ПК-14; ПК-12; ПК-16; ПК-15

Б1.Б Базовая часть
ОПК-7; ОК-5; ОК-2; ОК-8; ОПК-1; ОК-1; ОК-4; ОК-6; ОПК-4; ОК-7; ОПК-2; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-3; ОК-3; ПК-3; ПК-12

Б1.Б.01 История ОК-2

Б1.Б.02 Философия ОК-1

Б1.Б.03 Иностранный язык ОК-4

Б1.Б.04 Правоведение ОПК-1

Б1.Б.05 Психология ОК-6

Б1.Б.06 Экономическая теория ОК-3

Б1.Б.07 Русский язык и культура речи ОК-4

Б1.Б.08 Социология ОК-5

Б1.Б.09 Математика ОК-3

Б1.Б.10
Статистика (Теория статистики, социально-
экономическая статистика)

ОК-3

Б1.Б.11 Методы принятия управленческих решений ОПК-2

Б1.Б.12 Информационные технологии в менеджменте ОПК-7

Б1.Б.13 Природопользование и экологическая безопасность ОК-8

Б1.Б.14 Теория вероятностей и математическая статистика ОК-3

Б1.Б.15
Управление энергоэффективностью и
ресурсосбережением

ОПК-2

Б1.Б.16
Теория менеджмента (история управленческой
мысли, теория организации, организационное повед

ОПК-2; ПК-3

Б1.Б.17 Безопасность жизнедеятельности ОК-8

Б1.Б.18 Маркетинг ОПК-4; ПК-12

Б1.Б.19
Учет и анализ (финансовый учет, управленческий
учет, финансовый анализ)

ОПК-5

Б1.Б.20 Управление человеческими ресурсами ОПК-3

Б1.Б.21 Стратегический менеджмент ОПК-6

Б1.Б.22 Экономика предприятия ОК-3

Б1.Б.23 Комплексный анализ хозяйственной деятельности ОПК-5

Б1.Б.24 Логистика ОПК-6

Б1.Б.25 Управление качеством и конкурентоспособностью ОПК-2

Б1.Б.26 Физическая культура и спорт ОК-7

Б1.В Вариативная часть
ПК-7; ПК-3; ПК-2; ПК-8; ПК-1; ПК-4; ПК-5; ПК-6; ПК-12; ПК-13; ПК-14; ПК-11; ПК-9; ПК-10; ПК-15; ПК-16

Б1.В.01 Теория воспроизводства основных фондов ПК-3

Б1.В.02 Финансовый менеджмент ПК-4

Б1.В.03 Устойчивый маркетинг ПК-6

Б1.В.04 Управление международными цепями поставок ПК-6
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Индекс Наименование Формируемые компетенцииБ1.В.04 Управление международными цепями поставок

Б1.В.05 Управление проектами ПК-1

Б1.В.06 Инновационный менеджмент ПК-3

Б1.В.07 Международный менеджмент ПК-12

Б1.В.08 Экономика маркетинга ПК-14

Б1.В.09 Поведение потребителей ПК-9

Б1.В.10 Количественные методы исследований в маркетинге ПК-10

Б1.В.11 Управление маркетингом ПК-7

Б1.В.12 Маркетинговые исследования и бенчмаркинг ПК-11

Б1.В.13 Маркетинговые коммуникации ПК-2

Б1.В.14 Маркетинг услуг ПК-5

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) ПК-8

Б1.В.ДВ.01.01
Программно-технологическая поддержка
маркетинговой деятельности

ПК-8

Б1.В.ДВ.01.02
Операционное обеспечение маркетинговой
деятельности

ПК-8

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) ПК-15

Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинг инноваций ПК-15

Б1.В.ДВ.02.02 Управление лояльностью потребителей ПК-15

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) ПК-7

Б1.В.ДВ.03.01 Продакт-менеджмент и ассортиментная политика ПК-7

Б1.В.ДВ.03.02 Электронная коммерция ПК-7

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) ПК-16

Б1.В.ДВ.04.01 Управление брендами ПК-16

Б1.В.ДВ.04.02 Брендинг и оценка капитала бренда ПК-16

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5) ПК-10

Б1.В.ДВ.05.01 Маркетинг-аналитика ПК-10

Б1.В.ДВ.05.02 Интеллектуальный анализ маркетинговых данных ПК-10

Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6) ПК-11

Б1.В.ДВ.06.01 Маркетинг-контроллинг и аудит ПК-11

Б1.В.ДВ.06.02 Оценка результативности маркетинга ПК-11

Б1.В.ДВ.07 Дисциплины (модули) по выбору 7 (ДВ.7) ПК-9

Б1.В.ДВ.07.01 Интернет-маркетинг ПК-9

Б1.В.ДВ.07.02 Маркетинг в социальных сетях ПК-9

Б1.В.ДВ.08 Дисциплины (модули) по выбору 8 (ДВ.8) ПК-13

Б1.В.ДВ.08.01 Ценообразование и ценовая политика компании ПК-13

Б1.В.ДВ.08.02 Личные продажи ПК-13

Б1.В.ДВ.09 Дисциплины (модули) по выбору 9 (ДВ.9) ПК-5

Б1.В.ДВ.09.01 Управление маркетинговыми каналами ПК-5

Б1.В.ДВ.09.02 Международный маркетинг ПК-5
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Индекс Наименование Формируемые компетенцииБ1.В.ДВ.09.02 Международный маркетинг

Б1.В.ДВ.10 Дисциплины (модули) по выбору 10 (ДВ.10) ПК-13

Б1.В.ДВ.10.01 Маркетинг в отраслях и сферах деятельности ПК-13

Б1.В.ДВ.10.02 В2В маркетинг ПК-13

ЭД Элективные дисциплины (модули) ОК-7

ЭД.01
Физическая культура и спорт (элективные
дисциплины)

ОК-7

Б2 Практики
ОК-8; ОПК-2; ОПК-1; ОК-5; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-8; ПК-15; ПК-14; ПК-16; ПК-13; ПК-10; ПК-9; ПК-12; 
ПК-11

Б2.В Вариативная часть
ОК-8; ОПК-2; ОПК-1; ОК-5; ПК-5; ПК-6; ПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-8; ПК-15; ПК-14; ПК-16; ПК-13; ПК-10; ПК-9; ПК-12; 
ПК-11

Б2.В.01(У)
Учебная практика (по получению первичных
профессиональных умений и навыков)

ОК-8; ОК-5; ОПК-1; ОПК-2; ПК-3; ПК-12

Б2.В.02(П)
Производственная практика (по получению
профессиональных умений и опыта
профессиональной деятельности)

ПК-1; ПК-5; ПК-8; ПК-7; ПК-4; ПК-2; ПК-12; ПК-13; ПК-16; ПК-15; ПК-14

Б2.В.03(П) Производственная практика (преддипломная) ПК-6; ПК-5; ПК-8; ПК-7; ПК-3; ПК-1; ПК-2; ПК-4; ПК-16; ПК-13; ПК-14; ПК-15; ПК-12; ПК-9; ПК-10; ПК-11

Б3 Государственная итоговая аттестация

ОПК-3; ОПК-2; ОПК-1; ОПК-4; ОПК-7; ОПК-6; ОПК-5; ОК-8; ОК-3; ОК-2; ОК-1; ОК-4; ОК-7; ОК-6; ОК-5; ПК-1; ПК-6; ПК-7; 
ПК-8; ПК-5; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-14; ПК-13; ПК-16; ПК-15; ПК-10; ПК-9; ПК-12; ПК-11

Б3.Б Базовая часть

ОПК-3; ОПК-2; ОПК-1; ОПК-4; ОПК-7; ОПК-6; ОПК-5; ОК-8; ОК-3; ОК-2; ОК-1; ОК-4; ОК-7; ОК-6; ОК-5; ПК-1; ПК-6; ПК-7; 
ПК-8; ПК-5; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-14; ПК-13; ПК-16; ПК-15; ПК-10; ПК-9; ПК-12; ПК-11

Б3.Б.01
Защита выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к процедуре защиты и
процедуру защиты

ОПК-3; ОПК-2; ОПК-1; ОПК-4; ОПК-7; ОПК-6; ОПК-5; ОК-8; ОК-3; ОК-2; ОК-1; ОК-4; ОК-7; ОК-6; ОК-5; ПК-1; ПК-6; ПК-7; 
ПК-8; ПК-5; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-14; ПК-13; ПК-16; ПК-15; ПК-10; ПК-9; ПК-12; ПК-11

ФТД Факультативы ОК-4; ПК-8; ПК-2; ПК-12

ФТД.В Вариативная часть ОК-4; ПК-8; ПК-2; ПК-12

ФТД.В.01
Методы научных исследований в маркетинге и
логистике

ПК-8

ФТД.В.02 Иностранный язык (углубленный курс) ОК-4; ПК-2; ПК-12
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