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Файл с текстом научной статьи должен быть озаглавлен по следующему 

примеру: СDТ24_IvanovIvan_article. 
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Объем статьи – до трех страниц А4 (в т. ч. аннотация и ключевые слова на двух 
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Образец оформления статьи (специалисты, преподаватели, аспиранты) 

 

УДК 659.4 (без пропуска строки) 
Инновационные стратегии брендинга России 

в условиях вызовов цифровой экономики 

(пропуск строки) 
Шилина М.Г. (Московский государственный университет им. М.В. Ломоносова) 

(пропуск строки) 
Аннотация. Стратегия развития цифровой экономики России (2017-2025), технико-технологические и 

социальные предпосылки в условиях патерналистской господдержки априорно позволят формировать инновационный 
брендинг «цифровой России», однако сначала требуется создать программу коммуникационной поддержки 
модернизации в РФ в условиях data driven технологий.  

Ключевые слова: датификация, брендинг страны, Россия, коммуникативное пространство. 

(пропуск строки) 
Innovative strategies of branding of Russia within challenges of the digital economy 

(пропуск строки) 
Shilina M.G. (Lomonosov Moscow State University) 

(пропуск строки) 
Abstract. The strategy of the development of the digital economy of Russia (2017-2025), technical and technological 

and social preconditions within the paternalistic state support a priori will allow an innovative branding of "digital Russia". 
However, it is required to create a program of communication support for modernization in the Russian Federation in terms of 
data driven technologies. 

Keywords: digital economy, dating, branding of the country, Russia, communicative space. 

(пропуск строки) 
Страновой брендинг в условиях вызовов цифровой эпохи существенно трансформируется: 

современная цифровизация в формате датификации становится условием радикальных изменений 
стратегий развития экономики и социума ведущих мировых держав [1], [2: 55] – и классических 
правил и инструментов создания и продвижения образа государства [3].  

Текст. Текст. Текст [3: 256]. 

(пропуск строки) 
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УДК 659.4 (без пропуска строки) 
Продвижение бренда общественного культурного пространства 

(на примере проекта «Севкабель Порт») 

(пропуск строки) 
Сергеева В.М. (Санкт-Петербургский государственный экономический университет) (без 
пропуска строки) 
Научный руководитель: канд. филос. наук, доц. А.Н. Сыркина 

(пропуск строки) 
Аннотация. В статье рассматривается специфика продвижения общественного культурного пространства 

«Севкабель Порт». Изучаются различные целевые аудитории проекта и особенности коммуникаций с ними. Особое 
внимание уделяется взаимодействию проекта с различными стейкхолдерами: творческой молодежью, семьями с детьми, 
органами государственной власти, местными организациями и СМИ. 

Ключевые слова: брендинг городского пространства, бренд, социальные сети. 



(пропуск строки) 
Promotion of the brand of the public cultural space 

(using the example of the Sevkabel Port project) 

(пропуск строки) 
Sergeeva V.M. (Saint-Petersburg State University of Economics)  
Sc. supervisor: Cand. of Philos., Assoc. Prof. A.N. Syrkina 

(пропуск строки) 
Abstract. The article discusses the specifics of promoting the Sevkabel Port public cultural space. The various target 

audiences of the project and the specifics of communication with them are being studied. Special attention is paid to the 
interaction of the project with various stakeholders: creative youth, families with children, public authorities, local organizations 
and the media.  

Keywords: branding of urban space, brand, social networks. 

 
В современном обществе, когда бренды городов стараются конкурировать между собой, 

городские пространства становятся одной из самых действенных креативных площадок для 
«визуализации» идентичности того или иного места [1: 71]. Данное направление геобрендинга 
является одним из самых популярных. 

(пропуск строки) 

 

 

 
[ ДАЛЕЕ ПО АНАЛОГИИ С ВЫШЕ ПРЕДСТАВЛЕННЫМ ОБРАЗЦОМ ] 


