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УДК 338.46 

Механизм взаимодействия крупных и средних предприятий как элемент 

экономической модели России 

(line skip) 

Платонов В.И. (Санкт-Петербургский государственный экономический университет), 

Круглов А.П. (Московский государственный университет) 

(line skip) 
Аннотация. Статья посвящена рассмотрению роли и значения механизма взаимодействия крупного и среднего 

бизнеса как элемента новой модели национальной экономики с учетом требований экономии на масштабах, 

организационной гибкости и контроля транзакционных издержек. Конкретизируется понятие «область 

экономической эффективности бизнеса различных размеров» и на этой основе предлагается типология малых 

и средних предприятий. 

Ключевые слова: средние предприятия, экономия на масштабах, механизм кооперации, инновационное 

развитие. 

(line skip) 

Arrangement for large and medium-sized enterprises interaction as a part of the 

Russian economic model 

(line skip) 

Platonov V.I. (St. Petersburg State University of Economics), Kruglov A.P. (Moscow State 

University) 

(line skip) 
Abstract. This article considers the role and significance of organizational arrangement for large and medium-sized 

enterprises interaction as a part of the national economic model that takes into account the necessity of achieving the 

economies of scale, the maintaining organizational flexibility as well as the need for control of transaction costs. The 

authors propose typology of small and medium-sized enterprises based on «the scope of economic efficiency of 

different-sized enterprises». 

Keywords: medium-sized enterprises, economies of scale, cooperation arrangement, innovation-driven development. 

(line skip) 

Text. Text [2, p. 29]. 

(line skip) 
References 

1. О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации: федеральный 

закон № 209-ФЗ от 24.07.2007 г. Российская газета. 2007. № 164. 

2. Карлик, А. Аналитическая структура ресурсно-ориентированного подхода / А. Карлик, В. 

Платонов // Проблемы теории и практики управления. – 2013. – № 6. – С. 26-37. 

3. Малое предпринимательство в России. 2013: Стат. сб. / Росстат. – М., 2013 – 124 с. 

4. “Digital Economy of the Russian Federation” program, order of the Government of the Russian 

Federation dated July 28, 2017. No. 1632-r. Website of the Government of the Russian Federation, 2018 [Electronic 



resource]. – URL: http://static.government.ru/media/files/9gFM4FHj4PsB79I5v7yLVuPgu4bvR7M0.pdf (date of 

access: February 12, 2018). 

 

Template – 2 

 

УДК 659.4 

Корпоративное издание в формировании бренда компании 

(line skip) 

Локтионова П.А. (Санкт-Петербургский государственный экономический 

университет) 
Науч. рук. канд. филос. наук, доц. А.В. Пряхина 

(line skip) 
Аннотация. Статья представляет собой обобщение идей и суждений об особенностях корпоративного издания 

как элемента брендинга компании на российском современном рынке. Наиболее важную часть работы 

составляет описание и анализ корпоративного издания компании ПАО «Аэрофлот».  

Ключевые слова: издание, брендинг, элемент брендинга компании. 

(line skip) 

Corporate publication in the formation of the company's brand 

(line skip) 

Loktionova P.A. (Saint-Petersburg State University of Economics) 
Sc. supervisor Cand. of Philos., Assoc.Prof. A.V. Pryakhina 

(line skip) 
Abstract. The article is a generalization of ideas and judgments about the features of a corporate publication as an 

element of a company’s branding in Russian modern market. The most important part of the work is the description 

and analysis of the corporate publication of the «Aeroflot» company. 

Keywords: corporate publication, branding, branding element of the company. 
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